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PLAN PUBLICITARIO
Objetivo
Al  finalizar la unidad didáctica los participantes podrán realizar un
plan publicitario utilizando los elementos necesarios para una
campaña.
Plan Publicitario
Quizás para algunos sea tedioso, pero el desarrollo del plan
publicitario es fundamental si deseas obtener buenos resultados, es
importante fijar el objetivo de la campaña, realizar cronogramas, fijar
un presupuesto, definir alcances, selección del mercado meta para el
producto o servicio, entre otros. En conclusión, aquí tendrás que
poner a prueba todos tus conocimientos de Mercadeo y publicidad.
Debemos tener claro que no se logran los objetivos esperados si no
se cuenta con un plan bien estructurado y ejecutado. Entendemos
por planificar como: Elaborar un plan detallado para lograr un
objetivo.
El plan publicitario, o plan de publicidad obedece al Plan de Marketing
o estrategia de mercadeo y es la solución a la difusión de la campaña,
es decir, la respuesta a la necesidad de llegar al público objetivo y
lograr que este reciba el mensaje del anunciante. Se lleva a cabo
mediante la planificación de medios, procedimiento que aplica
diferentes técnicas para solventar como difundir masivamente un
mensaje de la manera más rentable y eficaz.
El plan de publicidad debe responder a los objetivos de comunicación
y marketing, además de estar coordinado con otros planes del mismo
nivel, por ejemplo el de promoción, merchandising o patrocinio, etc.
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Aplicar el  concepto de planificación
a la publicidad permite potenciar la
posibilidad de que la compañía
alcance sus objetivos, ya que, por
una parte, asegura que esté
dirigido hacia ellos y no sea una
acción esporádica y ajena al resto
y, por otra, racionaliza los pasos
para que el proceso de creación
sea lo más eficiente posible.
Estrategia Publicitaria
Después de haber realizado el análisis de la situación y haber
diagnosticado la empresa procedemos a establecer los objetivos de
la campaña de acuerdo a las necesidades que se detectaron que la
empresa necesita para persuadir al consumidor para que le compre
su producto o servicio.
Actividades de Comunicación Publicitaria
Después de haber establecido los objetivos el siguiente paso es
desarrollar un tema creativo para lograr posicionar el producto o
servicio en la mente del consumidor, y es el tema central de la
campaña publicitaria en el cual girarán los distintos anuncios.
Ejemplo "la generación de pepsi", "siempre coca-cola", "el mundo
malboro", etc.
Medios publicitarios
Es la elección de los medios de comunicación de acuerdo al
segmento de mercado al cual va dirigido el producto o servicio. Los
medios más conocidos son la radio, la televisión, prensa, revistas,
internet, etc.
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Presupuesto
El presupuesto  es una constante
fuente de frustraciones para el
común de los planeadores de
medios. Con el costo cada vez
más alto de los medios en los
últimos años, nunca se cuenta con
el dinero suficiente para lograr
todos los objetivos de la mayor
parte de los planes publicitarios.
Además, los responsables de la
planeación de medios quedan
atrapados en forma constante entre los grandes medios, en especial,
las grandes cadenas difusoras, los cuales exigen tarifas publicitarias
cada vez más altas, y los clientes que exigen mayor eficiencia a
cambio de dinero que invierten en publicidad. Debido a que el
presupuesto de medios es por mucho el segmento más grande de la
asignación de dinero en las actividades publicitarias, se espera que
el planeador de medios sea quien logre obtener los mejores ahorros
de costos.
Los publicistas y sus agencias han respondido a esta presión sobre
los costos mediante la institución de controles de costos más severos
en sus presupuestos publicitarios. Además, podremos ver publicistas
en busca de métodos alternativos de promoción y publicidad. En
realidad, la promoción de ventas al consumidor, como por ejemplo
loterías, cupones, ventas de descuento, etcétera, se lleva ya la mayor
parte del total de dinero gastado en publicidad. Los publicistas
también están haciendo uso de medios tales como la televisión por
cable, los programas sindicados de estreno y las plataformas
digitales para eludir el alto costo de las cadenas televisivas.
Conforme los medios sigan fragmentándose, es posible que
presenciemos más experimentos con los vehículos de los medios,
muchos de los cuales ni siquiera existían tan solo hace unos cuantos
años.
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Sin embargo,  la tendencia general en el costo de los medios sigue
indicando un aumento mayor que el índice de precios al consumidor
(IPC) o que el producto nacional bruto (PNB). En general, el costo de
toda la publicidad en los medios ha aumentado con mayor rapidez
que el público al que llegan los mensajes. En respuesta a estos
aumentos, los anunciantes definen de forma específica sus
prospectos con el fin de reducir la circulación de desperdicio, y
también la renegocian con mayor agresividad sus contratos con los
medios.
Plan de Medios
Es el análisis y la ejecución completa del componente de
medios de una campaña publicitaria.
Un Plan de Medios, está conformado de muchos elementos, además
de un análisis descriptivo de los diversos medios. Aunque no existe
un formato único, los siguientes elementos se encuentran en la
mayoría de los planes nacionales:
- Una descripción del público meta al que se dirige la
publicidad.
- Requisitos de comunicación y elementos creativos.
- Geografía. Donde se distribuye el producto.
Otros elementos importantes son:
- La presión de la competencia
- El presupuesto
- El calendario de medios
- El equilibrio entre eficiencia y balance. Se debe enfatizar el
alcance, la frecuencia o la continuidad.
Si desea más información sobre este tema se le sugiere ver el enlace
complementario a esta unidad.
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