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	1. Lic. Cecilia Nuñez  www.CeciliaNunez.com
como plataforma de posicionamiento y ventas
 


	2. Algunas
claves para
entender la
comunicación
en
Posicionamiento
  


	3. 1| El primer  paso siempre es ser visto
El algoritmo decide lo que vemos.
Objetivo: mayor alcance en mis publicaciones.
Medir el resultado de mis propias pruebas.
Diseñar un perﬁl que genere conﬁanza.
 


	4. 2| Probar, descartar  o repetir
Allí donde fui más interesante, volverá a mostrarme.
Evaluar ejes temáticos, formatos y personas clave.
Red de contactos limpia, alineada con mis objetivos
e interesada por mis contenidos.
 


	5. 3| Involucrarme para  involucrar
Constancia en mis interacciones: recomendar el buen
contenido, alentar, compartir data valiosa
Lograr más likes, comentarios o compartidos.
Historias que involucren (sean reﬂexiones o datos)
 


	6. Tips y hacks
para  lograr el
mejor posteo
en
 


	7. Extensión en texto:
máximo  1300 caracteres
Desmenuzando el post
 


	8. Extensión en texto:
máximo  1300 caracteres
Desmenuzando el post
Tip Los post logran mejor
alcance que los artículos. Los
artículos posicionan muy bien.
Hack Impulsá alcance e
interacción en la 1era hora ¡es
clave! (por difusión en lista de
whatsapp, grupos, mailing)
 


	9. Desmenuzando el post
Hashtag:
Cantidad  ideal: 3
Especíﬁcos + Globales +
Propios
 


	10. Desmenuzando el post
Hashtag:
Cantidad  ideal: 3
Especíﬁcos + Genéricos
+ Propios
Tip
Fomentá el seguimiento en el
copy. Cambialos en cada post.
Hack
Evaluá relevancia en seguidores
buscando con #keyword
 


	11. Primeras 3 líneas:
Mayor  impacto para
generar clicks en ‘VER
MÁS’
Desmenuzando el post
 


	12. Primeras 3 líneas:
Mayor  impacto para
generar clicks en ‘VER
MÁS’
Desmenuzando el post
Tip
Hacer preguntas, aportar valor,
contar una historia, emojis.
Hack
Apostar por palabras que
generen curiosidad, intriga,
con lenguaje emocional.
 


	13. Desmenuzando el post
Imagen  publicación:
520 x 320 px. Con link:
520 x 272 px.
 


	14. Desmenuzando el post
Imagen  publicación:
520 x 320 px. Con link:
520 x 272 px.
Tip
Probar imgs no-profesionales.
Ampliar con infografías, videos.
Subtitular videos.
Hack
Probar alcance de post enlazado
sin preview o posteado en los
comentarios.
 


	15. Desmenuzando el post
Comentarios
en  tu post
Tip
Incentivá que los hagan cerrando
con preguntas o invitando a que
pongan una palabra para recibir
más info.
 


	16. Desmenuzando el post
Comentarios
en  tu post
Tip
Incentivá que los hagan cerrando
con preguntas o invitando a que
pongan una palabra para recibir
más info.
Hack
Respondé lo antes posible a tus
comentarios, estimulando la
participación (p.ej: repreguntar)
 


	17. Descargá la Guía  Gratuita para
Enchular tu Linkedin
http:/
/bit.ly/enchulatulinkedin
 


	18. Muchas gracias!
Lic. Cecilia  Nuñez www.CeciliaNunez.com
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