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FRANZ DANIEL FERNÁNDEZ VACA..Seguir
LA PSICOLOGÍA DEL COLOR, AUNQUE PODRIAMOS DECIR QUE SE TRATA DE UNA DISCIPLINA QUE EN ALGÚN MOMENTO HEMOS ESCUCHADO, EN LO PERSONAL, PODEMOS DECIR, QUE DESCONOCIAMOS MUCHO DE ELLA. SU MARCO TEÓRICO HA SIDO ALIMENTADO POR MUCHAS VERTIENTES: LA PSICOLOGIA HUMANISTA, LA PSICOLOGIA DINÁMICA, LA PSICOLOGIA DEL COMPORTAMIENTO, LA NEUROPSICOLOGIA, ETC. 
JUSTAMENTE, POR EL MOTIVO DE HABER SIDO ALIMENTADA POR MUCHAS VERTIENTES ES QUE NOS PARECE UNA DISCIPLINA COMPLEJA. AUNQUE EN ALGUNOS SITIOS DE INTERNET SE DICE QUE NO SE TRATA DE UNA SUBDISCIPLINA O DISCIPLINA, PORQUE ES PSEUDO CIENCIA. OTROS CAMPOS O ÁREAS DE TRABAJO LA CALIFICAN COMO SUB DISCIPLINA DE LA PSICOLOGIA DEL COMPORTAMIENTO (ES DECIR, EL CONDUCTISMO, EL QUE SUPUESTAMENTE "HIZO" A LA PSICOLOGÍA SER RECONOCIDA COMO CIENCIA). 
ESTE TRABAJO, PODRIAMOS CATALOGARLO COMO UN EJEMPLO, EN TAL SENTIDO. PORQUE LO EXTRAJIMOS NO DEL CAMPO DE LA PSICOLOGÍA COGNITIVA, NI DE LA NEUROPSICOLOGÍA, NI DE LA PSICOLOGÍA ORGANIZACIONAL. LO EXTRAJIMOS DE UNA PLATAFORMA DE "MARKETING Y PUBLICIDAD". AL PARECER, LOS POCOS O MUCHOS AVANCES QUE HA TENIDO LA "PSICOLOGIA DEL COLOR" HA SERVIDO DE MUCHO A ESTA CARRERA PROFESIONAL, PARA EL AVANCE DEL MERCADEO, LA VENTA, LA ATRACCIÓN DE CLIENTES Y EL CONSUMISMO. YA QUE DETALLA DE MANERA PRECISA LAS VENTAJAS Y DES VENTAJAS DE LOS COLORES MÁS IMPORTANTES QUE TENEMOS Y POR QUÉ CADA MARCA OSTENTA TAL O CUAL COLOR. Y NO CABE DUDA DE QUE EL TRABAJO DEL "MARKETING", ES UNA TAREA QUE LE SACA MUCHO PROVECHO A TODO DESCUBRIMIENTO DE LA PSICOLOGÍA, PUES SIN GANAS DE EXAGERAR (Y PREGUNTENSELO AL CUALQUIER ESTUDIANTE DE ALGUNA FACULTAD DE ECONOMÍA), LOS SUPERMERCADOS DISTRIBUYEN SUS PRODUCTOS DE ACUERDO A PARAMETROS "EXACTOS" EN BUSCA DE LLAMAR LA ATENCIÓN DEL CLIENTE.
SIN MÁS QUÉ DECIR, ESTA SERÁ LA PRIMERA PARTE DE OTRAS MÁS (SI DIOS ASÍ LO PERMITE), DONDE HABLAREMOS DE LA PSICOLOGÍA DEL COLOR, Y SU COMPLEJIDAD. GRACIAS POR SU APOYO COMO SIEMPRE, Y FELICES FIESTAS COLEGAS Y AMIGOS.   Leer menos
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	31. EL SIGNIFICADO DEL  COLOR NEGRO.-
: SOFISTICACIÓN, , ELEGANCIA, ,
.
: , FRIALDAD, , .
EL ES UN ASOCIADO CON EL , LO
Y, POR LO GENERAL, TIENE UNA
DE LA MISMA FORMA, ES UN
CORBATA , MERCEDES
. UN
 



	33. EL SIGNIFICADO DEL  COLOR BLANCO.-
: , PUREZA, , ESTERILIDAD, ,
SIMPLICIDAD, , CLARIDAD.
: , ESTERILIDAD, , ANTIPATÍA.
UN NUEVO
DE LA . ES UN
O RELIGIOSAS. EL
, POR LO QUE PUEDES
PARA DAR ,
BAJOS EN GRASA Y
 



	35. PERSUASIÓN DEL COLOR.-
EL  DE UNA DE
. DE HECHO, EL Y LA DE UN PRODUCTO
AFECTAN EL DE LA , QUE AFECTA EL
6% Y LOS SONIDOS/OLORES QUE AFECTAN EL 1% DE LA DECISIÓN DE COMPRA. ADEMÁS,
LA CIENCIA MUESTRA QUE EL
DE MARCA EN UN 80%. POR ENDE, CUANDO UN SE ACERCA A UN
LA MAYOR PARTE DE LA
YA ESTÁ HECHA.
 



	37. TRASMITE EL MENSAJE  CORRECTO.-
Y, POR LO TANTO, EN LA . AL TOMAR DECISIONES DE COLOR,
, COMO EN LOS VALORES Y ATRIBUTOS DE UNA MARCA; POR ESO, DEBEN SELECCIONARSE
CUIDADOSAMENTE PARA IR ALINEADOS CON EL MENSAJE CLAVE Y LAS EMOCIONES EN
UNA .
, SIEMPRE PRUEBA TUS DISEÑOS, JUEGA CON EL COLOR E INTENTA BUSCAR
CONEXIONES ENTRE TU AUDIENCIA Y LO QUE REPRESENTA TU MARCA. TEN EN CUENTA QUE EL
SIGNIFICADO DE CADA COLOR PUEDE VARIAR EN CADA CULTURA Y CIRCUNSTANCIA. FACTORES COMO
,
PUEDEN PROVOCAR DIFERENTES EN CADA
PERSONA.
 



	39. ///////////////////////////////
PARA LA
. AL
IGUAL,  Y NUESTRAS MÁS DE
PARA TENER A TU
ALCANCE. CON CANVA PUEDES CREAR TU LOGOTIPO, TARJETA DE
PRESENTACIÓN Y HOJAS MEMBRETADAS, HASTA BANNERS DE PUBLICIDAD
ONLINE E IMÁGENES PARA PUBLICAR EN REDES SOCIALES, TODO SIN
NECESIDAD DE UNA AGENCIA EXTERNA O CONOCIMIENTO PREVIO EN DISEÑO.
© 2023 Todos los derechos reservados: Canva®
 



	41. FUENTES BIBLIOGRÁFICAS.-
• CONVERSACIÓN  CON BING, 22/12/2023
• PSICOLOGÍA DEL COLOR. HTTPS://ES.WIKIPEDIA.ORG/WIKI/PSICOLOG%C3%ADA_DEL_COLOR.
ESTA PÁGINA SE EDITÓ POR ÚLTIMA VEZ EL 4 AGO 2023 A LAS 18:22. EL TEXTO ESTÁ DISPONIBLE
BAJO LA LICENCIA CREATIVE COMMONS ATRIBUCIÓN-COMPARTIRIGUAL 4.0; PUEDEN APLICARSE
CLÁUSULAS ADICIONALES. AL USAR ESTE SITIO ACEPTAS NUESTROS TÉRMINOS DE USO Y NUESTRA
POLÍTICA DE PRIVACIDAD.
• AUTOR: DANIEL ASSAEL. LA PSICOLOGÍA DEL COLOR: EL SIGNIFICADO DE LOS COLORES Y CÓMO
APLICARLOS A TU MARCA. INICIO – APRENDIZAJE- DISEÑO.- LA PSICOLOGÍA DEL COLOR: EL
SIGNIFICADO DE LOS COLORES Y CÓMO APLICARLOS A TU MARCA.
HTTPS://WWW.CANVA.COM/ES_MX/APRENDE/PSICOLOGIA-DEL-COLOR/
FILE:///C:/USERS/HP/DESKTOP/LA%20PSICOLOG%C3%ADA%20DEL%20COLOR_%20EL%20SIG
NIFICADO%20DE%20LOS%20COLORES%20Y%20C%C3%B3MO%20APLICARLOS%20A%20TU%20
MARCA.HTML
 





	45. LA PSICOLOGÍA DEL  COLOR.-
. DESDE EL
PUNTO DE VISTA , TODAVÍA ES UNA EN
, TENIENDO EN CUENTA
QUE A ESTE CAMPO PUEDEN CATEGORIZARSE DENTRO
DEL ÁMBITO DE LA PSEUDOCIENCIA.
SIN EMBARGO, , EL ESTUDIO DE LA PERCEPCIÓN DE LOS
EN DISCIPLINAS COMO EL
DISEÑO, LA , LA , LA , LA Y EL .
HTTPS://ES.WIKIPEDIA.ORG/WIKI/PSICOLOG%C3%ADA_DEL_COLOR
 



	47. LA PSICOLOGÍA DEL  COLOR (DEFINICIÓNI).-
ES UN QUE SE
EN Y ANTE
, ASÍ COMO LAS QUE EN DICHOS
. LOS PUEDEN Y
, Y POR LO TANTO,
LA PUBLICIDAD Y EL DISEÑO…
EL TÉRMINO TRASCENDENCIA, TRASCENDENTAL O TRASCENDENTE (DEL LATÍN TRASCENDENS; TRASCENDER, SUPERAR,
SOBREPASAR, SER MEJOR QUE OTROS, EXTENDERSE) INDICA LA IDEA DE SOBREPASAR O SUPERAR. ES EL CARÁCTER DE
LO TRASCENDENTE, ES DECIR, LO QUE ESTÁ MÁS ALLÁ DE LO PERCEPTIBLE Y DE LAS POSIBILIDADES DE LO INTELIGIBLE
(COMPRENSIÓN) Y SE OPONE AL CONCEPTO DE INMANENCIA.
BING.-
BING.-
 



	49. FUENTES BIBLIOGRÁFICAS.-
ORIGEN: CONVERSACIÓN  CON BING, 22/12/2023
(1) PSICOLOGÍA DEL COLOR: SIGNIFICADO Y CURIOSIDADES DE LOS COLORES.
HTTPS://PSICOLOGIAYMENTE.COM/MISCELANEA/PSICOLOGIA-COLOR-SIGNIFICADO.
(2) PSICOLOGÍA DEL COLOR: EL SIGNIFICADO DE LOS COLORES Y CÓMO INFLUYEN EN ....
HTTPS://WWW.CUERPOMENTE.COM/PSICOLOGIA/PSICOLOGIA-COLOR-SIGNIFICADO-
COLORES-Y-COMO-INFLUYEN-EMOCIONES_8225.
(3) ¿QUÉ ES LA PSICOLOGÍA DE LOS COLORES? DEFINICIÓN Y PRINCIPIOS.
HTTPS://MEDICOPLUS.COM/PSICOLOGIA/PSICOLOGIA-COLORES.
 













	61. LUZ Y COLOR,  ÓLEO DE JOSEPH MALLORD WILLIAM TURNER,
INSPIRADO EN LA TEORÍA DEL COLOR DE GOETHE.
LUZ Y COLOR, ÓLEO DE JOSEPH MALLORD WILLIAM TURNER,
INSPIRADO EN LA TEORÍA DEL COLOR DE GOETHE.
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