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	2. Introducción
El estudio de  mercado sirve para tener una noción clara de la cantidad de
consumidores que habrán de adquirir el bien o servicio que se piensa vender, dentro
de un espacio físico definido, durante un periodo de mediano plazo, determinado el
precio de transacción. Adicionalmente, permite identificar si las características y
especificaciones del servicio o producto corresponden a las exigencias del cliente.
Nos dirá igualmente qué tipo de clientes son los interesados en el producto, lo cual
servirá para orientar la producción del negocio. En la actualidad, la globalización de
la economía, caracterizada por la apertura comercial, la ampliación de las
inversiones e innovaciones tecnológicas promueve la competitividad de todos los
sectores económicos, generando la posibilidad de que los productos puedan
acceder en mejores condiciones de precios y calidad en el mercado.
 


	3. Mencione cual es  el objetivo del estudio de mercado
Te permiten conocer cuántos individuos o empresas desarrollan la actividad
económica que pretendes desarrollar con tu proyecto productivo, ya sea la
producción de un bien o la prestación de un servicio, así como sus especificaciones
y el precio que el público está dispuesto a pagar por él enumere que tipo de
información existe para realizar el estudio de mercado.
Los tres tipos básicos de estudios de mercado son: Exploratorio: Conocimiento
inicial de una situación e identificación de problemas. Se basa en fuentes
secundarias (estadísticas, publicaciones, entrevistas con expertos.) Descriptivo:
Identificación y cuantificación del mercado.
Mencione como se clasifican los bienes y servicios y de una breve explicación
de sus características
La producción económica se divide en: Bienes físicos: los bienes son objetos que
pueden ser vistos y tocados, tales como libros, plumas, sal, zapatos, sombreros, y
carpetas. Servicios intangibles: los servicios son realizados por profesionales, tales
como doctores, jardineros, dentistas, peluqueros o camareros
Explique que es la demanda actual
Refiere a la cantidad total de un producto o servicio que alguien desea adquirir, ya
sea por placer o por cubrir una necesidad. La demanda no es más que la solicitud
por parte de un comprador para adquirir un bien.
 


	4. Explique por qué  es importante la definición del estudio de mercado la
segmentación de este
Su objetivo fundamental es el de poder determinar con precisión las necesidades
de cada grupo, de tal manera que la empresa las pueda atender mejor, ofreciéndole
a cada uno de ellos un producto o servicio adecuado.
Describa el procedimiento para calcular el consumo nacional aparente
El ingreso nacional se calcula como la suma de los ingresos de los factores
productivos: esto incluye los salarios de los trabajadores, ganancias de empresas,
intereses a prestamistas de capital y rentas. La suma se refiere a un país en
particular en un período determinado de tiempo (usualmente un año)
Diferencia de los canales de comercialización que existen para un producto
industrial
La clasificación de los diferentes canales de distribución que las empresas utilizan
para llegar a su público objetivo, parte de la premisa de que los productos de
consumo (aquellos que los consumidores finales compran para su consumo
personal) y los productos industriales (aquellos que se compran para un
procesamiento posterior o para usarse en un negocio) necesitan canales de
distribución muy diferentes; por tanto, éstos se dividen en primera instancia, en dos
tipos de canales de distribución:
• Canales para productos de consumo; y
• Canales para productos industriales o de negocio a negocio.
Enumere 5 pasos que un analista de proyectos debe seguir en el análisis de
la estructura de mercado
Conocer la viabilidad de tu idea de negocio
 


	5. Es importante que  puedas evaluar la idea que tenés para tu negocio y valides qué
tan posible es comercializar o generar ingresos a partir de ella.
Visualizar a los competidores
Cuando hacés una investigación o estudio de mercado, logras conocer a los demás
competidores y podés darte una idea de los alcances y conocimientos que vas a
tener. Por ejemplo, en cuántas partes se divide el mercado, qué tan difícil será
sobresalir o cuáles son tus ventajas competitivas.
Definir a tu cliente potencial
En este punto, vas a identificar las necesidades de tu público objetivo, entender qué
esperan de los productos o el servicio que ofreces y conocer sus expectativas. En
definitiva, te va a ayudar a comprender quién puede ser tu cliente y quién no.
Encontrar nuevas oportunidades
Gracias a un buen estudio de mercado podés ampliar tu panorama y encontrar
oportunidades de negocio que a primera vista no distinguiste. Ya sea en tu servicio,
tu distribución, tu producto o tu cliente ideal. Realizar este análisis te va a servir para
definir nuevas posibilidades y mejoras en tu proyecto.
Establecer un plan de marketing
Una vez estudiado tu mercado, podés crear mejores estrategias de marketing al
definir el perfil de tu consumidor, los medios o canales para comunicarte con él, los
mensajes necesarios para lograrlo, el presupuesto y los esfuerzos que vas a
necesitar implementar dentro de tu sector.
Explique que es el margen comercial o de comercialización
El margen comercial es la cantidad de dinero que se gana o pierde por la venta de
un determinado producto o servicio. Se calcula mediante la diferencia entre el precio
de venta y el precio de coste de ese producto o servicio.
 


	6. Conclusión
Cabe destacar que  por lo general la situación interna de la organización
y las fuerzas presentes en su respectivo entorno, es decir, se subdivide en un
análisis interno, que hace referencia a aspectos de mayor control para la
organización y un análisis externo, en el cual se estudian una serie de factores
ajenos a la empresa. Incluimos el análisis DOFA. Este punto, se considera
fundamental para la compañía, ya que al efectuar un estudio de la situación actual
y relacionar las tendencias que afectan el futuro, pueden lograr anticiparse a los
cambios y preparar las estrategias adecuadas para enfrentarlos. Objetivos del
mercadeo: Consistió en determinar a dónde queríamos llegar, es decir, trazar los
objetivos del mercadeo, los cuales deben guardar estrecha relación con las metas
y estrategias globales de la compañía. Por lo general se especifican en términos
de crecimiento de ventas, estabilidad, mejora de utilidad o posicionamiento en
el mercado, estos objetivos deben ser específicos, flexibles y realistas. Análisis
de la competencia (Posicionamiento y Ventaja diferencial): identificamos la
competencia directa de la compañía o producto en específico, con el propósito de
estudiar algunos factores que permitan determinar el nivel en el que se encuentra
 


	7. con respecto a  ésta. Luego del análisis realizado a la empresa mediante diferentes
herramientas donde se tuvieron en cuenta los aspectos externos e internos, se
concluye que el segmento al que está dirigido la línea de ventanas termoacústicas
está muy competitivo por precio y calidad es por esto que la estrategia de
posicionamiento que se desarrolla en el plan de marketing es enfocada a esas dos
variables.
Se tiene más y mejor información para tomar decisiones acertadas, que favorezcan
el crecimiento de las empresas.
· Proporciona información real y expresada en términos más precisos, que ayudan
a resolver, con un mayor grado de éxito, problemas que se presentan en los
negocios.
· Ayuda a conocer el tamaño del mercado que se desea cubrir, en el caso de vender
o introducir un nuevo producto.
· Sirve para determinar el tipo de producto que debe fabricarse o venderse, con
base en las necesidades manifestadas por los consumidores, durante la
investigación.
· Determina el sistema de ventas más adecuado, de acuerdo con lo que el mercado
está demandando.
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