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	2. Mencione cual es  el objetivo del estudio de mercado
Las empresas buscan a través del estudio de mercado busca garantizar el
éxito de un producto en el mercado, conocer cómo será su ingreso al mercado,
identificar los fenómenos negativos que pueda afectar el producto, saber que
como y cuando presentar el producto para que sea atractivo al consumidor.
Enumere que tipo de información existe para realizar el estudio de mercado
1) Conocer los objetivos
2) Recopilar la información
3) Identificar a la competencia
4) Identifica tus fortalezas, oportunidades, ventajas y amenazas.
5) Identifica el consumidor
Mencione como se clasifican los bienes y servicios y de una breve
explicación de sus características
Los bienes son aquellos derechos reales que tiene algún valor económico se
clasifican por ser:
Los Corporales que son los notorios a los sentidos, por ejemplo: una casa, un
teléfono, los que no se ven, pero se sienten como la energía eléctrica, también
están los incorporales que son aquellos que no se pueden ver, es decir no son
notorios a los sentidos, por ejemplo: las acciones en una empresa, una beca
deportiva.
Los bienes también se clasifican por ser consumibles o inconsumibles, los
consumibles viene hacer los alimentos, la bebida o el dinero, que se agotan al
primer uso. Los inconsumibles son aquellos que persisten con el primer uso, por
ejemplo: carros, computadoras, relojes, entre otros.
 


	3. Explique que es  la demanda actual
Se trata de la suma total vendida de un producto con esta información se
determina que tan rentable es continuar con la producción y saber cuánto
material se requiere según la información recopilada.
Explique por qué es importante para la definición del estudio de mercado
la segmentación de este
El estudio de mercado te permite conocer quienes desarrollan las actividades
económicas que tu pretendes emprender identificar las diferencias entre su
producto y tu nuevo proyecto, para un estudio de mercado se debe Analizar la
oferta que propones que tanto se puede desarrollar, analizar la demanda saber
la cantidad de personas que están interesadas en adquirir tu producto así mismo
conocer las características de los usuarios para adaptarlo a las necesidades del
consumidor, analizar los precios establecer un precio que sea acorde al mercado
y el análisis de comercialización establecer como se hará llegar ese producto
con los beneficios al consumidor final.
Describa el procedimiento para calcular el Consumo Nacional Aparente
El Consumo Aparente consiste en una forma rápida de conocer el consumo de
los hogares sin perecer intrusos en los mismos, se usa como medida las compras
de alimentos como una estimación de consumo, con este método se evalúa el
nivel de nutrición de las familias y la disponibilidad que tengan en alimentos en
el hogar, de la recolección de esta información es que se estima en forma gruesa
podría decirse cuál sería el consumo promedio de las familias en alimentos.
Diferencia los canales de comercialización que existen para un producto
Industrial
Cuando se comercializa por el Canal directo el productor o fabricante suministra
directamente al consumidor, por otro lado el canal corto es aquel donde el
producto o fabricante se apoya de un intermediario que seria un minorista (detal)
 


	4. que proporcione el  producto al consumidor, en cambio cuando se usa el canal
largo para la distribución de un producto el fabricante usa como intermediario a
los mayoristas que luego estos suministran el producto a los minoristas para que
estos los tengan disponibles a los consumidores.
Enumere 5 pasos que un analista de proyectos debe seguir en el análisis
de la estructura de mercado
1) Conocer la factibilidad del negocio
2) Visualizar a los competidores
3) Definir a tus clientes potenciales
4) Encontrar nuevas oportunidades
5) Establecer un plan de marketing
Explique que es el margen comercial o de comercialización
El margen es la diferencia entre el precio de venta (sin impuestos) y el coste
del producto (sin impuestos). El coste del producto incluye el precio de compra y
los costes directos asociados. No solo está la materia prima, sino también los
costes de fabricación o de logística que pueden ser directamente asociados a
este producto
Indique dos formas de como se fija el precio de los productos en el
mercado
• Método de fijación de precios basado en el coste
Este método de fijación de precios depende enteramente de aspectos internos
de la empresa o el negocio. Es decir, que no contempla la competencia o la
demanda de los consumidores, sino que toma elementos como las materias
primas, los sueldos que impactan en el coste del producto o servicio, y considera
el margen de contribución. Así que se le agrega un porcentaje o suma fija del
costo total para calcularlo.
 


	5. Existen dos tipos  de costes que se consideran:
fijos, como sueldos, alquileres, impuestos
variables, como materia prima, transporte, mano de obra según la producción
A su favor, es el método más sencillo de utilizar y representa una gran ayuda
para negocios que inician sus actividades.
• Método de fijación de precios basado en la demanda
También se le conoce como fijación dinámica de precios. Este método es más
complicado porque tiene en cuenta elementos externos al negocio para fijar los
precios, principalmente el valor percibido por los consumidores de ese producto
o servicio.
Sin embargo, incluye otros aspectos como el valor añadido, la facilidad de
acceso al producto o servicio, el descremado de precios (al inicio la oferta es
cara, así que se dirige a un sector económico que puede costearlo; más
adelante, a medida que crece la competencia, el precio baja), entre otros.
Esto quiere decir que los precios no serán fijos, y que es posible apoyarse en
herramientas digitales para recalcular cada vez que sea necesario, como ocurre
con el uso de algoritmos.
Explique en que consiste hacer un análisis de oferta
El análisis de oferta consiste en establecer las condiciones y las cantidades de
un producto o servicio que se pretender vender en el mercado, teniendo en
cuenta que la oferta es la cantidad de productos que se colocan a disposición
del consumidor o en el mercado en determinadas cantidades y precios.
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