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	2. Mencione cual es  el objetivo del estudio del mercado
El objetivo de todo estudio de mercado es analizar la oferta y demanda existente
de una empresa; según los resultados que se obtengan permitirán la toma la decisión,
si debe o no entrar en el mercado, para así tener su propio producto o servicio.
Enumere que tipo de información existe para realizar el estudio del mercado
o Barreras de entrada al mercado o dificultades.
o El nivel de competencia existente en cada territorio
o El objetivo del producto/servicio en el mercado
o Las necesidades del objetivo dentro del mercado
o Las regulaciones especiales en cada país
o La segmentación
Explique que es la demanda actual
Es un análisis que procura determinar el volumen, tanto de bienes como de
servicios, que el potencial consumidor o los clientes están dispuestos a pagar y adquirir.
Es necesario tener en cuenta algunos factores, como lo son:
o El precio del producto o el servicio dentro del mercado actual.
o El precio que poseen los productos o servicios que pueden usar como sustituto e
incluso, el precio de objetos complementarios.
o Las rentas que adquiere el consumidor.
o Los estímulos de las campañas de marketing
Explique porque es importante para la definición del estudio mercado la
segmentación de este
La segmentación de mercado es una acción que permite atraer de forma
eficiente al público al que se quiere llegar directamente. Es mediante ella que se estará
en la capacidad de personalizar procesos a la vez que se hacen más rentables.
La importancia de la segmentación es un factor del negocio bien conocido por los
grandes comerciantes y empresarios.
 


	3. Describa el procedimiento  para calcular el consumo nacional aparente
Diferencia los canales de comercialización que existen para un producto
industrial
o Canal Directo o Canal 1 (del Productor o Fabricante al Usuario Industrial): Este
tipo de canal es el más usual para los productos de uso industrial, ya que es el
más corto y el más directo. Por ejemplo, los fabricantes que compran grandes
cantidades de materia prima, equipo mayor, materiales procesados y
suministros, lo hacen directamente a otros fabricantes, especialmente cuando
sus requerimientos tienen detalladas especificaciones técnicas.
En este canal, los productores o fabricantes utilizan su propia fuerza de
ventas para ofrecer y vender sus productos a los clientes industriales.
o Distribuidor Industrial o Canal 2 (del Productor o Fabricante a Distribuidores
Industriales y de éste al Usuario Industrial): Con un nivel de intermediarios (los
distribuidores industriales), este tipo de canal es utilizado con frecuencia por
productores o fabricantes que venden artículos estandarizados o de poco o
mediano valor. También, es empleado por pequeños fabricantes que no tienen la
capacidad de contratar su propio personal de ventas.
Los distribuidores industriales realizan las mismas funciones de los mayoristas.
Compran y obtienen el derecho a los productos y en algunas ocasiones realizan
las funciones de fuerzas de ventas de los fabricantes.
o Canal Agente/Intermediario o Canal 3 (Del Productor o Fabricante a los Agentes
Intermediarios y de éstos a los Usuarios Industriales): En este tipo de canal de un
nivel de intermediario, los agentes intermediarios facilitan las ventas a los
productores o fabricantes encontrando clientes industriales y ayudando a
establecer tratos comerciales.
Este canal se utiliza por ejemplo, en el caso de productos agrícolas.
o Canal Agente/Intermediario - Distribuidor Industrial o Canal 4 (del Productor o
Fabricante a los Agentes Intermediarios, de éstos a los Distribuidores Industriales
y de éstos a los Usuarios Industriales): En este canal de tres niveles de
intermediarios la función del agente es facilitar la venta de los productos, y la
 


	4. función del distribuidor  industrial es almacenar los productos hasta que son
requeridos por los usuarios industriales.
Enumere 5 pasos que un analista de proyecto debe seguir en el análisis de la
estructura del mercado
o Define la estructura que tendrá el documento y decidir cómo va a recopilar los
datos. Antes de empezar el arduo proceso de investigación, define los puntos de
tu estudio y piensa cuáles pueden ser tus fuentes (encuestas, entrevistas,
observación directa, fuentes gubernamentales, estadísticas, revistas
especializadas, informes, etc.). Es importante que adaptes tu análisis a una
metodología lo más aproximada posible a la que emplean los profesionales, de
manera que realmente puedas obtener buenos resultados.
o Determina cuál es el objetivo del análisis del mercado. En función del motivo que
te lleve a realizarlo, aplicarás unas variables u otras. Por ejemplo, para descubrir
qué respuestas tendrá la nueva línea de productos que, a su vez, diversifica la
actividad económica de la empresa, tendremos que actualizar nuestra
información sobre los clientes actuales y posibles clientes.
o Establece un presupuesto: Hay que ser realistas, la investigación que implica un
análisis de mercado requiere emplear tiempo y recursos. Así que es importante
pensar lo lejos que quieres llegar para valorar cuánto gastar.
o Investiga a la competencia: Un buen punto de partida es estudiar cómo se está
comportando la competencia, qué les está funcionando y qué no, para
determinar cuáles son las tendencias del mercado.
o Observa el comportamiento de los clientes. Así, mediante el uso de diferentes
herramientas, como realizar entrevistas en profundidad, encuestas online o
grupos de discusión, podrás conocer cuáles son los focos de atención de los
actuales consumidores, sus motivaciones, hábitos de compra, etc.
Explique que es el margen comercial
Es la cantidad de dinero que se gana o pierde por la venta de un determinado
producto o servicio. Se calcula mediante la diferencia entre el precio de venta y el
precio de coste de ese producto o servicio.
 


	5. Indique 2 forma  de cómo se fija el precio de los productos en el mercado.
o Fijación de precios en función de costos: Este método es uno de los
principales y consiste en calcular el precio de un producto de acuerdo con los
costos de generados; luego se suma el porcentaje deseado como margen de
beneficios, y el resultado es el precio final.
o Fijación de precios por demanda: Este método tiene en cuenta la demanda o
grupo de consumidores que comprarán el producto. Si la demanda es alta, se
fijará un precio alto, y lo contrario, en caso de que el consumo esperado sea
bajo. Puesto en práctica, esto depende totalmente del consumidor: el valor que le
da a un producto y la cantidad que está dispuesto a pagar por él.
Explique en que consiste hacer un análisis de oferta
El análisis de la oferta es determinar o medir las cantidades y las condiciones en
que una economía puede y quiere poner a disposición del mercado un bien o un
servicio.
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