



Enviar búsqueda


Cargar
PREGUNTAS ACT.pdf
•
0 recomendaciones•46 vistas

L
leydisperezdenavasSeguir
PREGUNTASLeer menos

Leer más
Educación




Denunciar
Compartir








Denunciar
Compartir



1 de 6Descargar ahoraDescargar para leer sin conexión





















Recomendados
preguntas autoevaliuacion.docx
preguntas autoevaliuacion.docxYuliannySequera 


preguntas .pdf
preguntas .pdfleydisperezdenavas 


diseño y evaluacion de proyectos.docx
diseño y evaluacion de proyectos.docxVanessaSarguero 


Diseño y evaluacion de proyectos
Diseño y evaluacion de proyectosdaniel947235 


indice.docx
indice.docxfrediannysalgado 


Word pdf.beatriz martinez
Word pdf.beatriz martinezBeatrizMartinez160 


Autoevaluacion
AutoevaluacionMarianyeliOviedo 


Autoevaluacion del mercado
Autoevaluacion del mercadoannyrosendo1 







Más contenido relacionado
La actualidad más candente
Estudios de mercado
Estudios de mercadoDelValleMorillo 



Aprendizaje
Aprendizajeannyrosendo1 



Actividad II.II segundo corte.docx
Actividad II.II segundo corte.docxcristhianmendoza30 



Autoevaluacion
AutoevaluacionMarianaMarin37 



Unidad 2 estudio del mercado.
Unidad 2 estudio del mercado.Judith Francisco 



Autoevaluacionluisgomez
Autoevaluacionluisgomezdaylene ladera tovar 



Diseño y evaluacion de p
Diseño y evaluacion de pdaniel947235 



Autoevaluacion1
Autoevaluacion1lizneidysMoralesHerr 



Actividad 2 lista
Actividad 2 listajuliobetancourt8 



Actividades de aprendizaje
Actividades de aprendizajejuliobetancourt8 



Autoevaluacion
AutoevaluacionGabrielaStrauss4 



Apredizaje
ApredizajelizneidysMoralesHerr 



Diseño autoevaluación técnico y mercadeo 
Diseño autoevaluación técnico y mercadeo mairenelopez1 



El estudio del mercado
El estudio del mercadoWilmer Dario Martinez Moreno 



Autoevaluacionn
Autoevaluacionnrobetnavasvasquez 



Estudio de mercado
Estudio de mercadoLisbeth Seclen Sandoval 



Aprendizaje (técnico y mercado)
Aprendizaje (técnico y mercado)mairenelopez1 



Autoevaluacion
AutoevaluacionRICHELSANCHEZ1 



Estudio de mercado en las organizaciones
Estudio de mercado en las organizacionesdiana pulido 



Estudio de mercado
Estudio de mercadoJhon Egoavil 





La actualidad más candente (20)
Estudios de mercado
Estudios de mercado 


Aprendizaje
Aprendizaje 


Actividad II.II segundo corte.docx
Actividad II.II segundo corte.docx 


Autoevaluacion
Autoevaluacion 


Unidad 2 estudio del mercado.
Unidad 2 estudio del mercado. 


Autoevaluacionluisgomez
Autoevaluacionluisgomez 


Diseño y evaluacion de p
Diseño y evaluacion de p 


Autoevaluacion1
Autoevaluacion1 


Actividad 2 lista
Actividad 2 lista 


Actividades de aprendizaje
Actividades de aprendizaje 


Autoevaluacion
Autoevaluacion 


Apredizaje
Apredizaje 


Diseño autoevaluación técnico y mercadeo 
Diseño autoevaluación técnico y mercadeo  


El estudio del mercado
El estudio del mercado 


Autoevaluacionn
Autoevaluacionn 


Estudio de mercado
Estudio de mercado 


Aprendizaje (técnico y mercado)
Aprendizaje (técnico y mercado) 


Autoevaluacion
Autoevaluacion 


Estudio de mercado en las organizaciones
Estudio de mercado en las organizaciones 


Estudio de mercado
Estudio de mercado 






Similar a PREGUNTAS ACT.pdf
Autoevaluacion 2
Autoevaluacion 2GileRiera 



actividad 2 - diseño y evaluacion de proyecto - corte 2.pdf
actividad 2 - diseño y evaluacion de proyecto - corte 2.pdfsarah114002 



D.E.P 2-2A.pdf
D.E.P 2-2A.pdfCARMEN FRAGIEL 



autoevaluacion 2da act 2do corte GL.pdf
autoevaluacion 2da act 2do corte GL.pdfGreciaLinares5 



Autoevaluacion
Autoevaluacioninversionesmasri 



Estudio de mercado - Word .pdf
Estudio de mercado - Word .pdfThailynGutierrez 



Autoevaluacion estudio de mercado 
Autoevaluacion estudio de mercado sunnelitloggiovinez 



Autoevaluacion.docx
Autoevaluacion.docxFraymar2 



Diseño y Evaluación de Proyectos 2do. Corte 2da. Act  Autoevaluacion.pdf
Diseño y Evaluación de Proyectos 2do. Corte 2da. Act  Autoevaluacion.pdfBrisandriToloza1 



Autoevaluación .docx
Autoevaluación .docxAleMundines 



Autoevaluación 
Autoevaluación carmen528187 



Autoevauluacion
AutoevauluacionJhoanny20 



II ACTIVIDAD II CORTE word.docx
II ACTIVIDAD II CORTE word.docxKamilaDiaz7 



Autoevaluacion
Autoevaluacionlilibethvelasquez1 



Autoevauluacion
AutoevauluacionJhoanny20 



Autoevaluacion
AutoevaluacionLuiginaCrespo 



Autoevaluacion
AutoevaluacionLuiginaCrespo 



autoevaluacion .pdf
autoevaluacion .pdfelyimarlima 



SEGUNDA ACTIVIDAD DEL SEGUNDO CORTE DESARROLLO.docx
SEGUNDA ACTIVIDAD DEL SEGUNDO CORTE DESARROLLO.docxRobertoTovar23 



Actividad ii   corte ii - estudio de mercado
Actividad ii   corte ii - estudio de mercadoYerlistmarAgraz1 





Similar a PREGUNTAS ACT.pdf (20)
Autoevaluacion 2
Autoevaluacion 2 


actividad 2 - diseño y evaluacion de proyecto - corte 2.pdf
actividad 2 - diseño y evaluacion de proyecto - corte 2.pdf 


D.E.P 2-2A.pdf
D.E.P 2-2A.pdf 


autoevaluacion 2da act 2do corte GL.pdf
autoevaluacion 2da act 2do corte GL.pdf 


Autoevaluacion
Autoevaluacion 


Estudio de mercado - Word .pdf
Estudio de mercado - Word .pdf 


Autoevaluacion estudio de mercado 
Autoevaluacion estudio de mercado  


Autoevaluacion.docx
Autoevaluacion.docx 


Diseño y Evaluación de Proyectos 2do. Corte 2da. Act  Autoevaluacion.pdf
Diseño y Evaluación de Proyectos 2do. Corte 2da. Act  Autoevaluacion.pdf 


Autoevaluación .docx
Autoevaluación .docx 


Autoevaluación 
Autoevaluación  


Autoevauluacion
Autoevauluacion 


II ACTIVIDAD II CORTE word.docx
II ACTIVIDAD II CORTE word.docx 


Autoevaluacion
Autoevaluacion 


Autoevauluacion
Autoevauluacion 


Autoevaluacion
Autoevaluacion 


Autoevaluacion
Autoevaluacion 


autoevaluacion .pdf
autoevaluacion .pdf 


SEGUNDA ACTIVIDAD DEL SEGUNDO CORTE DESARROLLO.docx
SEGUNDA ACTIVIDAD DEL SEGUNDO CORTE DESARROLLO.docx 


Actividad ii   corte ii - estudio de mercado
Actividad ii   corte ii - estudio de mercado 









Último
Reflexiones desde la Ciencia - 2024- Jose Luis Jimenez Rodriguez 2024
Reflexiones desde la Ciencia - 2024- Jose Luis Jimenez Rodriguez 2024Jose Luis Jimenez Rodriguez 



Nosotros Proponemos: "Cuidamos los gatos". Colegio José Mª de la Fuente.
Nosotros Proponemos: "Cuidamos los gatos". Colegio José Mª de la Fuente.Juan Martín Martín 



Didáctica de los Encuentros síncronos en la EaD.pptx
Didáctica de los Encuentros síncronos en la EaD.pptxJunkotantik 



Clase sobre Compostaje Residuos Agroindustriales (05 de marzo de 2024)
Clase sobre Compostaje Residuos Agroindustriales (05 de marzo de 2024)Germán Tortosa 



Nosotros Proponemos "aceras sostenibles". Colegio San José de Ciudad Real
Nosotros Proponemos "aceras sostenibles". Colegio San José de Ciudad RealJuan Martín Martín 



Los lambayecanos no son mochicas (ni mocheros)
Los lambayecanos no son mochicas (ni mocheros)yevivo4827 



Nosotros Proponemos: Turistas en ruta. Colegio José  Mª de la Fuente.
Nosotros Proponemos: Turistas en ruta. Colegio José  Mª de la Fuente.Juan Martín Martín 



leyes de la termodinamica (la conservacion de la energia)
leyes de la termodinamica (la conservacion de la energia)Flor Idalia Espinoza Ortega 



CLASE-2-TECNOLOGIAS DEL APRENDIZAJE Y EL CONOCIMIENTO.ppt
CLASE-2-TECNOLOGIAS DEL APRENDIZAJE Y EL CONOCIMIENTO.pptOscarRodrguez943873 



Nosotros proponemos "Nuestro movimiento, nuestra luz". Colegio  San Francisco...
Nosotros proponemos "Nuestro movimiento, nuestra luz". Colegio  San Francisco...Juan Martín Martín 



CLASE-3-OBJETOS VIRTUALES DE APRENDIZAJES (OVA).ppt
CLASE-3-OBJETOS VIRTUALES DE APRENDIZAJES (OVA).pptOscarRodrguez943873 



240.Exam1.Rev. Spring24.pptxadsfadfadfdd
240.Exam1.Rev. Spring24.pptxadsfadfadfddbrianjars 



Nosotros Proponemos: Restauración teatro. Inmaculada ENPETROL de Puertollano
Nosotros Proponemos: Restauración teatro. Inmaculada ENPETROL de PuertollanoJuan Martín Martín 



FOLKLORE ESPAÑOL - INSTRUMENTOS Y DANZAS.pptx
FOLKLORE ESPAÑOL - INSTRUMENTOS Y DANZAS.pptxJulián Jesús Pérez Fernández 



Tema 5. El imperialismo y la Primera Guerra Mundial.ppt
Tema 5. El imperialismo y la Primera Guerra Mundial.pptMarcelino Vaquero 



Presentación: @historiaentreguerras.pptx
Presentación: @historiaentreguerras.pptxdbeltranc95 



Granada2024 segunda parte, charla de JM.pdf
Granada2024 segunda parte, charla de JM.pdfFRANCISCO PAVON RABASCO 



Biología Marina, Elaborado por Sujey Lara
Biología Marina, Elaborado por Sujey Larassuserb2b6fc1 



Universidad de Talca: Profesores Para Un Mundo Global
Universidad de Talca: Profesores Para Un Mundo GlobalBaker Publishing Company 



Introducción - Trabajo en Equipo, Manejo del Estrés y Administración del Tiem...
Introducción - Trabajo en Equipo, Manejo del Estrés y Administración del Tiem...ENJ 





Último (20)
Reflexiones desde la Ciencia - 2024- Jose Luis Jimenez Rodriguez 2024
Reflexiones desde la Ciencia - 2024- Jose Luis Jimenez Rodriguez 2024 


Nosotros Proponemos: "Cuidamos los gatos". Colegio José Mª de la Fuente.
Nosotros Proponemos: "Cuidamos los gatos". Colegio José Mª de la Fuente. 


Didáctica de los Encuentros síncronos en la EaD.pptx
Didáctica de los Encuentros síncronos en la EaD.pptx 


Clase sobre Compostaje Residuos Agroindustriales (05 de marzo de 2024)
Clase sobre Compostaje Residuos Agroindustriales (05 de marzo de 2024) 


Nosotros Proponemos "aceras sostenibles". Colegio San José de Ciudad Real
Nosotros Proponemos "aceras sostenibles". Colegio San José de Ciudad Real 


Los lambayecanos no son mochicas (ni mocheros)
Los lambayecanos no son mochicas (ni mocheros) 


Nosotros Proponemos: Turistas en ruta. Colegio José  Mª de la Fuente.
Nosotros Proponemos: Turistas en ruta. Colegio José  Mª de la Fuente. 


leyes de la termodinamica (la conservacion de la energia)
leyes de la termodinamica (la conservacion de la energia) 


CLASE-2-TECNOLOGIAS DEL APRENDIZAJE Y EL CONOCIMIENTO.ppt
CLASE-2-TECNOLOGIAS DEL APRENDIZAJE Y EL CONOCIMIENTO.ppt 


Nosotros proponemos "Nuestro movimiento, nuestra luz". Colegio  San Francisco...
Nosotros proponemos "Nuestro movimiento, nuestra luz". Colegio  San Francisco... 


CLASE-3-OBJETOS VIRTUALES DE APRENDIZAJES (OVA).ppt
CLASE-3-OBJETOS VIRTUALES DE APRENDIZAJES (OVA).ppt 


240.Exam1.Rev. Spring24.pptxadsfadfadfdd
240.Exam1.Rev. Spring24.pptxadsfadfadfdd 


Nosotros Proponemos: Restauración teatro. Inmaculada ENPETROL de Puertollano
Nosotros Proponemos: Restauración teatro. Inmaculada ENPETROL de Puertollano 


FOLKLORE ESPAÑOL - INSTRUMENTOS Y DANZAS.pptx
FOLKLORE ESPAÑOL - INSTRUMENTOS Y DANZAS.pptx 


Tema 5. El imperialismo y la Primera Guerra Mundial.ppt
Tema 5. El imperialismo y la Primera Guerra Mundial.ppt 


Presentación: @historiaentreguerras.pptx
Presentación: @historiaentreguerras.pptx 


Granada2024 segunda parte, charla de JM.pdf
Granada2024 segunda parte, charla de JM.pdf 


Biología Marina, Elaborado por Sujey Lara
Biología Marina, Elaborado por Sujey Lara 


Universidad de Talca: Profesores Para Un Mundo Global
Universidad de Talca: Profesores Para Un Mundo Global 


Introducción - Trabajo en Equipo, Manejo del Estrés y Administración del Tiem...
Introducción - Trabajo en Equipo, Manejo del Estrés y Administración del Tiem... 








PREGUNTAS ACT.pdf
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Escuela de Contaduría Pública
Cátedra: Diseño y Evaluación de Proyectos.
Diseño y Evaluación de Proyectos
Docente: Participante
Leydis Perez de Navas
C.I. 18.083.550
Valencia, Abril 2022
 


	2. 1.- Mencione cual  es el objetivo del estudio de mercado.
Los estudios de mercado te permiten conocer cuántos individuos o empresas
desarrollan la actividad económica que pretendes desarrollar con tu proyecto
productivo, ya sea la producción de un bien o la prestación de un servicio, así como
sus especificaciones y el precio que el público está dispuesto a pagar por él.
Estos estudios te permiten conocer si hay demanda insatisfecha en lugar
donde planeas emprender y vislumbrar si tu proyecto tendrá aceptación entre el
público.
2.- Enumere que tipo de información existe para realizar el estudio del
mercado
Escuchar a tu mercado y anticiparse a las expectativas de los consumidores
son dos factores clave de éxito. Para ello necesita información fiable sobre los
consumidores para tomar las mejores decisiones estratégicas u operativas. Llevar
a cabo un estudio de mercado significa escuchar al consumidor, pero también es
necesario llevar a cabo los estudios adecuados.
1. El número de compradores de un producto determinado.
2. Las frecuencias de compra de tu marca y de tus competidores.
3. El perfil de las diferentes categorías de clientes.
4. El grado de notoriedad que tiene tu marca.
3.- Mencione como se clasifican los bienes y servicios y de una breve
explicación de sus características
Bienes de consumo: bienes transformados para el consumo final que satisfacen
directamente las necesidades de las personas.
Bienes intermedios: transformados por compañías en productos comerciales.
Bienes de capital: medios de producción de otros bienes o servicios.
Esta definición de los bienes y servicios implica que los precios no son definidos por
la cantidad de trabajo que implican sino por la importancia de estos para los agentes
sus preferencias son expresadas a través de la oferta y la demanda. Así el
 


	3. intercambio de bienes  y servicios se da a un precio que es mutuamente beneficioso
para ambas partes, vendedor (productor) y comprador (consumidor).
4.- Explique que es la demanda actual
Este término hace referencia al análisis que procura determinar el volumen,
tanto de bienes como de servicios, que el potencial consumidor o los clientes están
dispuestos a pagar y adquirir.
Para determinar qué es la demanda actual, es necesario tener en cuenta algunos
factores, como lo son:
 El precio del producto o el servicio dentro del mercado actual.
 El precio que poseen los productos o servicios que pueden usar como sustituto e
incluso, el precio de objetos complementarios.
 Las rentas que adquiere el consumidor.
 Los estímulos de las campañas de marketing.
Gracias a estos factores se obtiene una estimación de la oferta y la demanda que
tendrán los artículos con el precio que se ha fijado. Así es posible determinar si
la sociedad actual estará dispuesta a pagar por ello o simplemente lo dejará pasar.
5.- Explique porque es importante para la definición del estudio del mercado
la segmentación del este
La segmentación de mercado consiste en clasificar a los consumidores
(personas o empresas) en diferentes grupos según ciertas características,
necesidades o deseos comunes. Muchas empresas no son conscientes de la
importancia de la segmentación de mercado, por lo que pierden mucha efectividad
cuando se dirigen al consumidor.
La necesidad de la segmentación de mercados surge con la pretensión
de ajustar al máximo posible una idea de negocio a uno o varios segmentos de
mercado. Con una buena segmentación se podrá ofrecer el mismo producto o
servicio (con ligeras variaciones en su producción, distribución o comercialización)
a un público objetivo mucho mayor, o por el contrario, definir el producto o servicio
a la medida y según las necesidades de un determinado segmento, marcando en
ocasiones una diferencia relevante respecto a la competencia.
 


	4. 6.- Describa el  procedimiento para calcular el Consumo Nacional Aparente
Ei = Existencia inicial
Qn = Producción
M = Importación
C = Consumo aparente
X = Exportación
Ef = Existencia final
C  Ei Qn M  XEf
Consumo aparente Ante la dificultad para contar con la información de existencias,
el cálculo se suele simplificar aunque su precisión no es la misma
C  Qn  MX
7.- Diferencia los canales de comercialización que existen para un producto
industrial
Los canales de distribución pueden variar dependiendo del sector. En
general los podemos dividir en presenciales y a distancia dónde destacaría el
digital, pero hay muchos más, catálogo, teléfono, postal, etc. Vamos a definir los
dos grandes tipos de canales de distribución
-Canal propio o directo: la propia empresa fabricante se encarga de hacer llegar
su producto al cliente final sin intermediarios. Por lo tanto, no delega procesos de
almacenaje, transporte o atención al consumidor. Por ejemplo, la compañía de
productos HP se encarga de la distribución de sus propios productos.
-Canal externo o ajeno: la distribución y comercialización es realizada por
empresas distintas a la productora. El proceso de distribución es el negocio en sí
mismo, dando lugar a la aparición de agentes intermediarios.
 


	5. 8.- Enumere 5  pasos que un analista de proyectos debe seguir en el análisis
de la estructura de mercado.
1. Definir para qué queremos realizar el estudio. Anota los problemas a resolver
y ten en cuenta que es posible encontrar más de una solución.
2. Fuentes de información. Hablamos de dos tipos: las primarias (encuestas,
entrevistas, grupos de discusión, etc., es decir, las que llevas tú mismo a
cabo) o las fuentes secundarias (artículos, informes, páginas webs,
estadísticas de empresa, fuentes gubernamentales, etc., es decir, fuentes de
terceros).
3. Diseño y tratamiento de los datos. Deberás decidir cómo vas a recopilar los
datos que necesitas, qué herramientas o técnicas vas a utilizar.
4. Procesamiento y análisis de los datos. Cuando ya sepas cómo lo vas a hacer,
¡manos a la obra!
5. Informe final. Por supuesto que después el trabajo, tendrás que tener un
reporte que analice los datos obtenidos y aclare las conclusiones finales.
9.- Explique que es el margen comercial o de comercialización.
Los márgenes relativos se expresan en términos porcentuales, e indican el
costo relativo de la comercialización y de la producción en un momento
determinado. Los costos y márgenes comerciales se rigen, al igual que los precios
de productos básicos, por la demanda y oferta de servicios de comercialización.
El margen comercial es el porcentaje sobre el precio de venta de
un producto que gana una empresa. Se obtiene tras restar los costes del producto
al precio final.
10.- Indique dos formas de cómo se fija el precio de los productos en el
mercado
Fijación de precios basada en los costes. Lo que la empresa hace en este caso
es añadir al coste del producto un determinado margen de beneficio. Se trata de un
método de gran simpleza en el que lo único que hay que tener claro es el margen
con el que se quiere trabajar.
 


	6. Fijación de precios  basada en la competencia. En este caso se trata de que las
empresas fijan un precio basándose en lo que hacen sus rivales en el mercado. Por
ejemplo, se puede fijar un precio similar al de la competencia, cuando no existan
diferencias significativas entre los productos que comercializan ambas empresas;
fijar un precio por debajo del de la competencia, cuando se pretende romper el
mercado y aumentar ventas; o fijar un precio superior la competencia, cuando la
empresa sabe que el cliente considera su producto mejor que el de sus rivales.
11.- Explique en que consiste hacer un análisis de oferta
El análisis de la oferta y la demanda es una de las tareas básicas de toda
empresa. Saber qué ofrecer, a quién y a qué precio. Detectar cuál es la oferta de
producto en un sector determinado y a qué tipo de demanda le estamos ofreciendo
ese producto, es fundamental para fijar el precio del mismo, entre otras cosas.
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