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Este documento describe cómo las marcas deben conectar emocionalmente con los clientes en la era actual, donde los clientes juegan un papel protagónico y esperan ser escuchados e influir en las marcas. También enfatiza la importancia de desarrollar ideas innovadoras y disruptivas que inspiren a la audiencia. Finalmente, promueve desafiarse a uno mismo y a los límites para generar diferenciación competitiva y que las marcas perduren en el tiempo.Leer menos
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	1. HARD TIMES WILL  ALWAYS REVEAL NEW OPPORTUNITIES.
AN INSPIRING ATTITUDE OF CHALLENGING YOURSELF,
EVERYTIME, EVERYWHERE
2 de Enero de 2023
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	2. ESCENARIO ACTUAL
UNA NUEVA  ERA: “THE MOMENT OF ME”
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
El nuevo orden del Social-Networking, coloca a la audiencia en un
papel totalmente protagónico ante las marcas. Un nuevo patrón de
comportamiento le ha otorgado al público un nivel tal de confianza
y audacia que ya no aceptan la posición de receptores de
información de la marcas sin ninguna clase de cuestionamientos,
más aún sienten que son la marca generando sus contenidos,
compartiendo experiencias, opinando y debatiendo, convirtiéndose
en los mejores voceros de las marcas al influenciar sobre cientos y
cientos de personas.
Nos encontramos ante un Nueva Era: “The Moment of Me”. Y esto
no es tan sólo una idea, sino una nueva realidad.
EL SECRETO ESTÁ EN CONECTAR DESDE LAS PRÁCTICAS
DEL EMOTIONAL BRANDING.
.
 


	3. ASPIRE TO BE  UNIQUE. BE UNIQUE TO INSPIRE
“YOU NEVER KNOW HOW DISRUPTIVE YOU ARE UNTIL BEING DISRUPTING
IS THE ONLY CHOICE.”
OPEN MINDS LEAD TO OPEN DOORS.
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
Nuestro principal compromiso es comprender los últimos movimientos y
tendencias del mercado y ante todo, desarrollar ideas inspiradoras,
dinámicas y suficientemente flexibles para ser implementadas
exitosamente en su negocio ante escenarios inestables o muy
cambiantes.
Uds. tienen dos alternativas: seguir a las marcas más exitosas del
mercado o innovar y generar diferenciación competitiva.
En términos estratégicos, el tiempo de trabajo es el mismo, la clave es
cuán creativo y original eres para que tu marca perdure por siempre a
través del tiempo ante cualquier escenario.
BREAK THE RULES.
F
ROM
ANOTHER
POINT
OF
VIEW
 


	4. Hoy en día,  lo que los clientes más admiran de las mejores
companías es su contínuo deseo por mantenerse genuinas y
originales.
Esto implica asumir desafíos constantes, desarrollar ideas
totalmente innovadoras y disruptivas, que inspiren y conecten
primero desde el corazón y luego desde la razón. La emoción lleva
a la acción y la razón a las conclusiones. Y es éste es nuestro
principal diferencial: BRINDAR SOLUCIONES EXITOSAS A PARTIR DE UN
ABORDAJE DIFERENCIADO, APLICANDO LAS ÚLTIMAS TÉCNICAS DE GESTIÓN DE
MARCAS.
Pero no es tan sólo lo que comunicas sino también cómo lo haces
y la imagen que transmites.
WE CREATE UNIQUE RELATIONSHIPS THROUGHOUT THE YEARS
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
POR QUÉ ELEGIRNOS?
 


	5. Lo que nos  mantiene latente es nuestro espíritu y constante deseo
de desafiarnos permanentemente, para continuar siendo siempre
los mismos:
✓ CHALLENGE YOURS LIMITS
✓ CHALLENGE THE COMPLEX
✓ CHALLENGE THE CULTURE
✓ CHALLENGE THE TALENT
✓ CHALLENGE YOURSELF
NUESTRAS CREENCIAS
DON´T LIMIT YOUR CHALLENGES. CHALLENGE YOUR LIMITS
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	6. SERVICIOS
• MARKETING ESTRATÉGICO
•  BRANDING. POSICIONAMIENTO DE MARCA,
• MARKETING DE CONTENIDOS - RRSS
• MARKET RESEARCH
• ALIANZAS ESTRATÉGICAS Y NETWORKING PROGRAMS
• PR & RRPP
• 360 ADVERTISEMENT
• PROGRAMAS DE ENGAGEMENT (FIDELIZACIÓN)
• BUSINESS PLAN
• ASESORÍA ORGANIZACIONAL
• EXPANSIÓN INTERNACIONAL
• COACHING
“KEEP AN OPEN MIND AND YOU WILL MOVE TO THE MOOD OF THE MOMENT”
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	7. MARKETING ESTRATÉGICO
“DON´T STOP  DREAMING. START DOING”
Es como tomar una fotografía de tu negocio/proyecto actual y planificar
cuán rápido y lejos lo puedes llevar en el corto, mediano y largo plazo,
con una estructura dinámica y una proyección del nivel de inversiones
requerido en cada etapa.
El Plan de Marketing contempla una estrategia lo suficientemente
flexible y fuerte como para convertir las adversidades en grandes
oportunidades de negocio y tomar las mejores decisiones aún frente a
escenarios inciertos.
No te detengas en los riesgos, siempre hay oportunidades.
FIND YOUR GREATNESS
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	8. BRANDING - POSICIONAMIENTO  DE MARCA
En estos tiempos las marcas no son más un nombre. Las marcas son como las
personas. Ellas son gerenciadas por personas hacia personas.
Cada marca es dueña de una personalidad e identidad singular, pero esto no es
suficiente como para ser elegida por tu audiencia.
La gente ama las marcas cuando mantienen un fuerte relacionamiento con ellas a
través de los años. Esto significa que tu público debe sentir tu marca ante todo.
Atravesamos del “Me selling proposition” al “Holistic Selling Proposition”. La
respuesta no es más lo que tu dices. La respuesta es “cómo” lo dices.
“BRANDS ARE LIKE PEOPLE. THEY NEED TO FEEL YOU.
MOTION COMES FROM EMOTION.
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	9. MARKETING DE CONTENIDOS  - RRSS
Marketing de Contenidos se ha convertido hoy en una de las
herramientas más relevantes para construir Identidad de Marca.
Todo gira en torno al contenido e imagen que generes desde y para tu
audiencia. Crear contenidos significa escuchar, hablar y generar las
experiencias más valoradas para comprometer a tu audiencia más y más.
Esto interacciona a la velocidad del cyberspacio.
En estos tiempos la clave está en la administración de todo el contenido
que se origine desde el compromiso y diálogo de tu clientes en cada
punto de contacto con la marca (plataformas on-line y off-line). La
tecnología se ha vuelto una pieza crítica para todos los marketers. Un
nuevo aire de gestión digital de las marcas se está volviendo en el
corazón de todo negocio exitoso.
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
F
ROM
ANOTHER
POINT
OF
VIEW
“THINK OUTSIDE THE BOX.
 


	10. INVESTIGACIÓN DE MERCADOS
CROWDSOURCING:  esta nueva metodología trabaja básicamente sobre insights
emocionales de la audiencia.
A este nuevo concepto se ha arrivado a través de los mejores resultados obtenidos
cuando el público está envuelto en el proceso creativo de una marca, producto o
idea.
Hay muchas técnicas y abordajes utilizados sobre plataformas digitales y
principalmente ellos tratan de estimular el orgullo y el reconocimiento de los
clientes. Los resultados son muy efectivos: tu empresa podrá testear y obtener
grandes ideas a un costo muy bajo.
.
“LOOKING FOR THE BEST INSIGHTS OR THE ONES THAT MAKE THE DIFFERENCE?”
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	11. ALIANZAS ESTRATÉGICAS &  NETWORKING PROGRAMS
“CREATING UNIQUE ALLIANCES”
Un Programa de Alianzas Estratégicas y Networking junto a Influencers
desarrolla abordajes y experiencias innovadores con la audiencia en
contextos no convencionales y desestructurados con el principal objetivo de
maximizar su exposición, imagen de marca, posicionamiento y ventas.
Nosotros desarrollamos estas negociaciones entre las marcas con el más
alto potencial de sinergia y construyendo relaciones perdurables en el
tiempo.
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	12. PR & RRPP
Los  tiempos están cambiando velozmente. Las marcas se fortalecen a
partir de lo que la gente está diciendo y compartiendo en ambas
plataformas tanto on-line como off-line., en cada punto de contacto con
la marca
Entonces, no es más solamente lo que tú dices sino cómo lo dices. Ante
todo, debes comprender el comportamiento de tu público y generar
acciones muy customizadas. El secreto está en el contenido que elijes
para cada canal de comunicación y relacionamiento, cada nicho es dueño
de un notable perfil y lenguaje totalmente diferente.
La audiencia ama a las marcas cuando ellos se sienten seguros,
confidentes y respetados.
“MAKE YOUR BELIEFS CAME TRUE. SHOCK EVERYONE”
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	13. 360 ADVERTISEMENT
Creatividad significa  no sólo desarrollar las mejores ideas disruptivas,
es ante todo sostener un fuerte relacionamiento con tu audiencia
que lidere a la acción y a beneficios mutuos.
Este abordaje depende del entendimiento del comportamiento
humano. Las marcas son como las personas y ellos pertenecen a
diferentes comunidades. Cada campaña debe sostener una
estrategia y desarrollar la experiencia más significante para atraer
inmediatamente la atención de la audiencia en cada plataforma:
on-line y off-line. Gana audiencia para que repliquen WOM (word
of mouth), pero sobre todo WOW (word of world).
“CREATIVITY IS INTELLIGENCE HAVING FUN (ALBERT EINSTEIN)”
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	14. PROGRAMAS DE ENGAGEMENT  - FIDELIZACIÓN
“CREATING STRONG RELATIONSHIPS”
Las marcas son sociables por naturaleza. Simplemente analiza el fenómeno creciente
de Instagram, Youtube, Twitter, Tik Tok, entre otras plataformas.
Estamos en la nueva era del “yo” en donde la gente tiene la prioridad de alcanzar un
status, un reconocimiento en aquella Comunidad donde ellos se sientan identificados y
orgullosos de pertenecer. Comunidades donde ellos compartan con sus miembros las
mismas creencias, valores, intereses y costumbres pero por sobre todo ellos se sientan
respetados, reconocidos y recompensados por la marca a través de experiencias
encantadoras. Bienvenidos a los Programas de Engagement.
Tu audiencia representa tu marca. Por qué no invertir en ella si ellos son el éxito de tus
negocios?.
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	15. BUSINESS PLAN
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2  669 8498
“MAKES THE DIFFERENCE. SUCCESS IS A DECISION”
DON´T STOP. KEEP WALKING
El Business Plan nos permite planificar la toma de decisiones
empresariales ya que fija los períodos del desarrollo de las acciones
que hay que realizar para crear y hacer crecer una nuevas áreas de
negocios y/o nuevos mercados. Un modelo profesional a seguir que
nos permita sentar las bases de nuestra empresa.
Este instrumento no es un mero documento de objetivos, se trata de
un elaborado proyecto a mediano plazo, que incluye información de la
tradición, historia, crecimiento de la empresa, productos y servicios,
planes futuros, ventajas competitivas, audiencia, core business, análisis
del mercado, la estructura, procesos y gestión de la misma entre los
principales temas así como el plan financiero para acceder a fuentes de
financiación/inversionistas.
 


	16. ASESORÍA ORGANIZACIONAL
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2  669 8498
“GOOD THINGS NEVER COME FROM COMFORT ZONE. SEE REJECTION AS REDIRECTION”
CRISIS IS THE SAME WORD OF OPPORTUNITY
Integramos los negocios, personas, procesos, sistemas, prioridades
y estrategia a la visión y objetivos de la compañía. Para ello
trabajamos en dos dimensiones: estrategia e integración.
En la estrategia, analizamos la situación actual integral del negocio
junto a la Dirección, ponemos en foco el horizonte al que se quiere
arribar, y definimos el plan estratégico. Es en esta etapa donde
intentamos desafiar todos los paradigmas auto-establecidos y
empujamos a Pensar en Grande. Como nos colocamos
temporalmente en un espacio de conducción, profesionalizamos al
equipo de trabajo interno e implementamos las buenas prácticas
de gestión y es allí donde integramos todos los métodos y sistemas
organizacionales para el alcance del plan estratégico definido.
 


	17. EXPANSIÓN INTERNACIONAL
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2  669 8498
“TRUST THE MAGIC OF NEW BEGINNINGS”
Todas las empresas deberían realizar un autodiagnóstico para
conocer su grado de internacionalización y comenzar la
búsqueda de negocios en mercados externos. Este es el nuevo
formato post-pandemia que repartió las cartas nuevamente y
hay que ser muy rápidos y dinámicos para aprovechar todas las
oportunidades que nos brindan todos estos escenarios críticos.
Si la compañía está preparada y vemos grandes
oportunidades, nuestro nicho actual o la coyuntura país nos
limita en el crecimiento de la empresa, entonces sí debemos
considerar la expansión internacional. Las compañías se han
transformado y deberán transformarse contínuamente.
Alrededor del 70% de la entrada a nuevos mercados se realiza
con aliados estratégicos y contamos con partnerships globales
como para realizar un primer sondeo sin incurrir en muchos
costos.
 


	18. COACHING
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669  8498
“BE THE MOST INSPIRING DIRECTOR”
SEMINARIOS:
• Construyendo marcas globales. Simbiosis entre marca y
persona.
• Aprendiendo las mejores lecciones de Marketing.
• Manteniendo la lealtad de tu audiencia de acuerdo a
los escenarios actuales.
• Últimas técnicas de gestión en el mercado de lujo.
• Conviértete en un Orador que inspire y motive.
 


	19. ACERCA DE SU  FUNDADORA
BE BOLD. BE BRAVE. BE YOU
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
Profesional técnica en Administración de Empresas, graduada en Marketing
(UADE) con dos Masters en Business Administration (UCEMA) y Community
Management (OBS-Universitat de Barcelona).
Cuento con una amplia experiencia laboral en diferentes países (España,
Francia, USA, Latam) liderando compañías internacionales principalmente
en la industria de la moda (Zaffora, Paso+), make up, skincare y fragancias
(Givenchy), accesorios, joyería y relojes de alta gama (Danfer, Coterie y
Testorelli 1887), bebidas y espirituosos (Chandon & Moët Hennessy, Coca-
Cola y Panamco).
Perfil emprendedor, enfocada a objetivos y resultados, especializada en el
desarrollo exitoso de estrategias de start up y administración de marcas
globales a partir de un abordaje diferenciado aplicando las últimas técnicas
en dirección de marcas.
Durante los últimos 21 años de mi carrera profesional, me he especializado
en la gestión de marcas del sector Premium y de Lujo a nivel local e
internacional.
Apasionada ante nuevos desafíos, innovación y creatividad. Inquieta y
enérgica. Entusiasmada por trabajar en entornos competitivos en donde
pueda aprender, crear y transmitir experiencias y conocimientos valiosos.
VERÓNICA COCHÓN VAZQUEZ
 


	20. ACERCA DE SU  DIRECTOR CREATIVO
CREATIVE WITHOUT LIMITS!
www.cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
Comunicador Social (US), Licencidado en Publicidad (US).
Se inició en el año 1990 y se desempeñó en diversas agencias de publicidad y
estudios de diseño y comunicación.
Fue Socio del Estudio Bull-04 de 1992 al año 2002, especializándose en
manufactura y empaque (packaging).
Se interesó en el incipiente nacimiento de la cultura digital a principios de este
siglo. Desde el 2002 a la actualidad se especializa en áreas vinculadas a la
comunicación (gráfica, publicidad en medios tradicionales, packaging, diseño
gráfico e industrial).
Y en los últimos años adquiere conocimientos de desarrollo y estrategias de
marketing digital, social media y publicidad en RRSS (Facebook, Instagram,
Linkedin, Twitter) aplicando usos de diferentes plataformas digitales y obteniendo
una visión completa del marketing digital estratégico.
HERNÁN COCHÓN VAZQUEZ
 


	21. Let start the  amazing journey
LOOKING FOR THE BEST ADVISERS OR THE ONE THAT MAKES THE DIFFERENCE
LET´S START ENJOYING THE JOURNEY
Ahora Uds. ya nos conocen. Los invitamos a ponerse en
contacto con nosotros para vivir la experiencia CV&A.
TODAS LAS HISTORIAS COMIENZAN DE LA MISMA MANERA:
DESCANSAR EN NOSOTROS,
EL INICIO DE SUS PROYECTOS HECHOS REALIDAD.
www.cochonvazquezyasoc.com
veronica@cochonvazquezyasoc.com
(+54911) 2 669 8498
 


	22. “MAKE EVERY DAY  RIDICUOUSLY AMAZING.
LIFE MEANS LEARN AND CHANGE WITHOUT LIMITS”
THANK YOU!
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