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	1. ¿De qué manera
“promoverme”
internacionalmente
como  profesional del
turismo de bodas?
Kitzia Morales
 


	2. IADWP
Una asociación multicultural  en la industria del turismo
de bodas con más dé 16 años en la industria.
Brindamos una educación innovadora, inspiradora, de
vanguardia.
Generamos negocios globales con una comunidad de
más de 50 países en América, Europa y Asia.
Somos los primeros en organizar y crear plataformas
para la promoción de la industria de bodas, eventos
fabulosos.
Contamos también con WTS – Wedding Planner
Specialist, un reconocimiento para profesionales de la
industria de bodas y Certificación Internacional de Bodas
Destino.
 


	3. ¿Qué es una  boda de
destino o destination
wedding?
 


	4. Fotografía:
Freddy Ku
Ocurre cuando  la pareja decide
casarse en un lugar diferente a
donde viven ellos y la mayoría de
sus invitados.
Implican un desplazamiento tanto
para ellos como para sus invitados. Los
destinos elegidos suelen ser espacios
con gran belleza arquitectónica,
histórica o natural, ya sea en su país de
origen o en el extranjero.
El festejo suele durar de dos a cuatro
días. Generalmente suele haber una
fiesta o una reunión la víspera del
enlace y una tornaboda posterior al
día de la boda.
Bodas.com.mx
 


	5. Un negocio millonario  alrededor del mundo.
• 1 millón de bodas de parejas de India son bodas de
destino.
• 700 mil bodas de parejas USA son bodas de destino.
• 70 mil bodas de parejas de México son bodas de
destino.
Las bodas de destino son la mezcla perfecta del
negocio MICE y el negocio de bodas.
-Eventos de múltiples días.
-Mayores y mejores fuentes de ingresos para los Wedding
planners.
-72 actividades económicas reciben beneficios en los
destinos.
 


	6. Valor del mercado  actual y proyecciones de crecimiento
Según el análisis de Bodas.net, web especializada en el sector nupcial
● Se espera que en 2023 se celebren hasta un 5% más de bodas que en 2019.
● Las bodas seguirán en auge en 2023 a pesar de la inflación y se espera que el próximo año
se celebren hasta un 5% más de enlaces que en 2019, último año de actividad normal para
el sector antes de la pandemia.
● Además de las nuevas celebraciones, se seguirán festejando enlaces que por la pandemia
aún no se han podido celebrar.
● Muchos profesionales ya tienen las agendas prácticamente llenas para lo que queda de
este 2023, especialmente para la temporada alta que va de mayo a octubre.
● Sí que se puede esperar que las parejas reduzcan algo el presupuesto o ajusten el número
de invitados, pero se mantienen las ganas de casarse y celebrar.
● Los presupuestos de las celebraciones, la mayoría ya cerrados para 2023, no notarán una
subida fuera de lo normal, pero en 2024, los novios si notarán una subida pronunciada.
 


	7. Las bodas de  destino son una
tendencia creciente en todo el mundo
Colombia tiene un gran potencial para
las bodas de destino debido a sus
impresionantes paisajes, rica cultura y
gastronomía, costos accesibles y
conexiones aéreas convenientes.
Si se promociona adecuadamente, este
sector podría convertirse en una
importante fuente de ingresos para la
economía del país.
 


	8. ¿Por qué están  de
moda las bodas
destino?
Se enmarcan en lugares con
maravillosos escenarios.
Se convierten en celebraciones
íntimas y se traducen en unas
vacaciones inolvidables en las
que todos festejarán el amor de
una pareja.
Puede ser un dos en uno, ya que
los novios pueden aprovechar el
desplazamiento para no hacer otro
viaje y tener ahí su luna de miel.
 


	9. ANATOMÍA DE LAS  PAREJAS DE
BODAS DE DESTINO…..
¿QUÉ BUSCAN?
 


	10. Un cambio de  escenario
Una boda de destino ofrece a la
pareja y a sus invitados la
oportunidad de escapar de su rutina
diaria y experimentar un ambiente
nuevo y emocionante.
Una experiencia única
Las bodas de destino pueden ser
una oportunidad para que la pareja y
sus invitados disfruten de una
experiencia única que no se puede
recrear en su ciudad de origen.
Un ambiente romántico
Muchas parejas optan por una boda
de destino para crear un ambiente
más romántico e íntimo para su día
especial.
Una celebración más íntima
Las bodas de destino pueden ser una
forma de limitar el tamaño de la boda
y tener solo a los seres queridos más
cercanos presentes.
Un viaje en sí mismo
Para algunos, la boda de destino es
una forma de combinar la boda y las
vacaciones en un solo viaje, lo que
permite a los invitados disfrutar de
una escapada mientras celebran la
boda.
4
2
3
5
1
 


	11. ANATOMÍA DE LAS  PAREJAS DE
BODAS DE DESTINO…..
¿QUIENES SON?
 


	12. ● Parejas millennials  y ahora parejas
centennials
● Parejas de segundas nupcias
● Parejas norteamericanas y
canadienses que se sienten atraídos
por la cultura Colombiana
● La diáspora colombiana
● Parejas de un colombiano con
extranjero que desean mostrar su
cultura
● Bodas de culturas arraigadas: judías,
sureste asiático, medio oriente etc
● Más del 80% de las bodas de destino
son de parejas "millenials" y muy
pronto parejas "centennial" por lo que
el potencial de este mercado esta en
crecimiento constante.
 


	13. ANATOMÍA DE LAS  PAREJAS DE
BODAS DE DESTINO…..
¿CÓMO COMPRAN?
 


	14. Cuando una pareja  sobre todo
"millennial" planea una boda de
destino, el primer paso indiscutible es
el "shopping" en el mundo digital así
como contactar Wedding Planners
ya sea local en su lugar de residencia
ó en el destino donde planean la
boda.
Hacen Window shopping en las
plataformas de bodas, piden
opiniones en blogs y grupos de
novios, y muchas veces un proveedor
es su guru.
La experiencia en el proceso de
investigación estará por encima de la
compra final.
 


	15. Cadena de valor  de una boda de destino
- Novios
- Internet
- Agente de viajes especializado
- Destination Wedding Planner emisor
- Hotel
- Venue
- Destination Wedding Planner receptor coordinador de bodas de hotel
- Proveedores (Fotógrafo, maquillista, banquetero, florista, DJ, videógrafo,
iluminación, happenings, mobiliario, transportación, giveaways (regalitos)…
 


	16. ¿Qué buscan los  novios de un
profesional experto en bodas
de destino?
 


	17. Experiencia en bodas  de destino
Tienen experiencia en la planificación de bodas en
diferentes lugares, lo que significa que pueden ayudar a la
pareja a navegar por las complejidades de planificar una
boda en un lugar desconocido.
Conexiones y recursos
Generalmente tienen conexiones y recursos en el lugar de
destino, lo que puede ayudar a la pareja a encontrar
proveedores de confianza y asegurarse de que todos los
aspectos de la boda estén cubiertos.
Ahorro de tiempo y estrés
Ayudan a la pareja a ahorrar tiempo y estrés al encargarse
de la mayoría de los detalles de la boda.
Creatividad y personalización
Ayudan a crear una boda única y personalizada que refleje
su estilo y personalidad. También pueden ofrecer ideas
creativas y soluciones a medida para adaptarse a las
necesidades y deseos de la pareja.
 


	18. Consejos de Marketing  para
captar a las parejas de bodas
destino
 


	19. PREPÁRATE!!!!!!
• Afina tus  dotes de comunicación.
• El dominio del idioma inglés es fundamental.
• Conoce todas las posibles fuentes de ingresos.
• Conviértete en un experto de tu destino o de
los destinos donde quieres trabajar (alianzas).
 


	20. 1. Identifica a  tu público objetivo: Comienza por
identificar a tu público objetivo. En este caso, son parejas
que buscan una boda única y memorable en un destino
especial. Asegúrate de conocer las características y
necesidades de tu público objetivo para poder
desarrollar una estrategia de marketing efectiva.
¡Escucha a tu audiencia!
2. Crea contenido atractivo: Utiliza contenido visual
atractivo, como fotografías y videos de destinos
populares para bodas. Asegúrate de que el contenido
que compartes muestre el ambiente, la decoración y la
atmósfera de las bodas de destino.
 


	21. 3. Promociona también  el destino: Identifica los destinos más populares
para bodas de destino y asegúrate de promocionarlos en tu estrategia de
marketing. Puedes compartir información de tus grandes aliados como
hoteles, lugares de interés, decoradores y actividades en el destino.
4. Crea testimonios: Comparte testimonios de parejas que han celebrado
su boda de destino con tus servicios. Esto puede ayudar a generar confianza
y credibilidad entre tus potenciales clientes.
Recuerda que cada pareja es única y que la clave
para el éxito en el marketing de bodas de destino es
ofrecer servicios personalizados y adaptados a sus
necesidades.
 


	22. Es necesario contar  con:
-Conocimiento completo de tu
destino
-Conocimiento de las
regulaciones
-Conocimiento de tus
principales mercados o
segmentos
- Conocimiento de todos los
servicios que se pueden ofrecer
 


	23. Conocimiento del destino:  Conectividad aérea y terrestre
Puntos a contemplar:
Conectividad Aérea
● Cantidad de vuelos directos cuenta el destino.
● Vuelos con escala, ¿Cuántas paradas hacen?
● Hay que tomar ferry, lancha, avioneta, helicóptero.
● Aerolíneas y restricciones de estas.
Conectividad terrestre
● Los caminos por los que se transita son seguros.
● ¿Qué tipo de transporte se puede usar? ¿El camino es lo
suficientemente ancho para que pase un camión?
Ambos
● Tiempo de desplazamiento.
● Costo del pasaje.
 


	24. Conocimiento del destino:
Infraestructura  hotelera
Que cubra aspectos de
accesibilidad, seguridad, sanidad,
alimentación
No se puede tener una boda
destino con 1000 invitados si el
destino solo cuenta con un hotel
con hospedaje para 200 personas.
 


	25. Atractivos turísticos
para los  invitados
Preguntas que tenemos que
hacernos antes de elegir las
actividades pre y post boda.
● ¿Para qué tipo de invitados estoy
organizado la experiencia?
● ¿Qué rango de edad es el
mayoritario?
● ¿Cuál es el presupuesto de los
invitados?
● ¿Qué experiencias son únicas del
destino elegido y cuáles son las
más lejanas a las experiencias del
país de residencia de la mayoría
de los invitados?
Penzi Weddings
 


	26. Organizador de bodas  u Operador turístico.
Lugar de la ceremonia.
Transporte de invitados para el día de la boda.
Celebrante / Sacerdote.
Niñera para el día de la boda o la recepción de la
noche.
Lugares de recepción.
Peluquero.
Catering.
Maquilladora.
Florista.
Proveedor de pastel de bodas.
Empresas de alquiler de equipos: carpas, muebles,
iluminación, sistema de sonido, etc.
Fotógrafo.
Tienda de artículos para bodas.
Videógrafo.
Estilista.
Generador de contenido para redes
Agente Aduanal.
Seguro de boda.
Músicos para ceremonia.
Seguro de viaje.
Banda o DJ para recepción.
Servicio de cambio de moneda.
Registro de lista de regalos.
Alquiler de Trajes o Tienda de Trajes.
Diseñador de invitaciones de boda.
Joyería.
Papelería Proveedor / Imprenta.
Hoteles / Alojamiento.
Aerolíneas.
Espacios para celebraciones y
actividades extra.
Tienda nupcial.
Traductor.
Zapatería de novia.
Embajada o Consulado Extranjero.
Tienda de lencería.
Conocimiento y alianzas con proveedores
 


	27. Como planeador de  bodas de destino
debes de conocer las regulaciones de
cada país así como sus normas para
poder evitar contratiempos por una
pre investigación pobre.
Ejemplo: Tenemos una novia que se quiere
casar de rojo el 14 de Febrero en Arabia
Saudita. Si no hacemos una previa
investigación correcta podríamos pasar por
alto el hecho que vestirse de rojo en Arabia
Saudita en esa fecha está prohibido.
 


	28. Facilidades para
realizar bodas
igualitarias
Cuando  se realiza una boda de destino
igualitaria
lo primero que debemos de pensar es
¿En qué países el matrimonio
igualitario es legal?
 


	29. Tipo de servicios  que
una Destination
Wedding Planner
receptiva puede ofrecer
- Planificación completa de bodas
de destino
- Planificación de bodas de destino
parcial
- Solo día de coordinación
- Solo búsqueda de lugar
- Solo búsqueda de proveedores
- Servicio de Legalización y
Traducción
- Otros
 


	30. ¿Por qué es  importante la
exposición internacional en tu
crecimiento profesional en la
industria del turismo de
romance?
 


	31. Ampliación de oportunidades:
La  exposición internacional como
profesional en turismo romance te
brinda acceso a un mercado más
amplio y diverso. Al promoverte y
establecer contactos en el ámbito
internacional, aumentas las
posibilidades de encontrar nuevas
oportunidades de negocio,
colaboraciones y proyectos
emocionantes. Además, trabajar con
profesionales y proveedores de
diferentes culturas y antecedentes
enriquece tu perspectiva y te brinda la
oportunidad de aprender y crecer
profesionalmente.
 


	32. Mejora de la  reputación profesional:
La exposición internacional puede
elevar tu perfil y reputación
profesional. Al participar en
conferencias, eventos y proyectos
internacionales, te conviertes en un
referente reconocido en el campo del
turismo de romance.
Una sólida reputación internacional
puede generar mayores
oportunidades de colaboración,
conferencias como ponente,
publicaciones en medios
especializados y un mayor
reconocimiento en la industria.
 


	33. Desarrollo de redes  internacionales:
Estas conexiones pueden ser valiosas
para compartir conocimientos,
colaborar en proyectos conjuntos,
recibir recomendaciones y referencias,
y estar al tanto de las últimas
tendencias y oportunidades en la
industria. Las relaciones internacionales
pueden abrir puertas a oportunidades
laborales con clientes en diferentes
países y te ayudarán a crear una
reputación sólida como profesional del
turismo de romance.
 


	34. Acceso a nuevas  tendencias y
mejores prácticas:
La exposición internacional te permite
estar al tanto de las últimas
tendencias y mejores prácticas en la
industria del turismo de romance a
nivel global.
Al interactuar con profesionales de
diferentes países, puedes conocer
nuevas ideas, enfoques innovadores y
estrategias exitosas que pueden
aplicarse a tu propio trabajo. Esta
exposición te mantiene actualizado y
relevante en un entorno en constante
evolución.
 


	35. Aprendizaje intercultural:
Trabajar en  un entorno internacional te
brinda la oportunidad de sumergirte en
diferentes culturas, tradiciones y
formas de pensar. Esta exposición te
permite desarrollar habilidades
interculturales, como la adaptabilidad,
la sensibilidad cultural y la
comunicación efectiva con
profesionales, proveedores y clientes de
diversos trasfondos.
Estas habilidades son invaluables en la
industria del turismo romance donde
interactúas con clientes de todo el
mundo, necesitas comprender y
satisfacer sus necesidades específicas.
 


	36. Diferenciación competitiva:
En un  mercado altamente
competitivo, la promoción activa a
nivel internacional te ayuda a
diferenciarte de tus competidores. Al
ofrecer tus servicios como profesional
en turismo de romance en el ámbito
internacional, puedes destacar tus
fortalezas y propuestas únicas, lo que
te permitirá destacar entre la
multitud y generar un mayor interés
en tu trabajo.
 


	37. ¿Qué estrategias efectivas
puedo  realizar para conseguir el
objetivo de promoverme
internacionalmente como
profesional del turismo de
romance?
 


	38. Construye una sólida
presencia  en línea
 


	39. Crea un sitio  web profesional y atractivo que muestre
tus servicios, destinos románticos destacados y
testimonios de clientes satisfechos.
 


	40. Crea un perfil  atractivo en redes
sociales para alcanzar a una audiencia
más amplia, se constante en tus
publicaciones. Utiliza las redes sociales
de manera estratégica para compartir
contenido relevante, como imágenes
inspiradoras, datos importantes del
destino y testimonios de parejas
felices. Interactúa con la comunidad
en línea y responde a consultas y
comentarios de manera activa.
 


	41. Especialízate:
sustentabilidad, bodas del
mismo  sexo, bodas
multiculturales….
 


	42. Colabora con influencers
y  bloggers
 


	43. 1. Identifica influencers  y bloggers
especializados en turismo romance
con una base de seguidores
significativa y una audiencia
comprometida.
1. Establece colaboraciones para
promocionar destinos y
experiencias románticas a través de
publicaciones, reseñas o campañas
conjuntas en redes sociales y blogs.
1. Aprovechar la influencia y el alcance
de estas personalidades para llegar
a un público más amplio y generar
interés en tu trabajo.
 


	44. Participa en eventos
internacionales  de turísmo
 


	45. Participa en sesiones  de
networking y aprovecha la
oportunidad para promocionar tu
experiencia en turismo romance y
establecer relaciones duraderas
con agentes de viajes, tour
operadores, hoteles, venues y
otros actores relevantes de la
industria.
 


	46. Presenta tus servicios  y/o
destino en stands y
conferencias, es una inversión
que vale la pena.
 


	47. Asististe a eventos  y congresos internacionales de
turismo de romance para establecer contactos y
generar alianzas comerciales.
 


	48. -Relaciones con planners  de lujo de USA:
ENGAGE
-Relaciones con planners de lujo de Europa y
Medio Oriente: Destination Wedding
Congress
-Relaciones con planners de lujo de Europa:
RSVP
Otros eventos para cada mercado:
 


	49. -Relaciones con planners  de latinoamérica:
Forever Wedding Summit, Congreso de
Bodas LAT
-Relaciones con planners y agentes de viajes
especializados de USA y Canada: Love
Mexico, World Romance Travel Conference.
-Relaciones con agentes y planners de
Europa y Medio Oriente: Eurasia IADWP
Conference.
Otros eventos para cada mercado:
 


	50. Colabora con organismos  de
turismo y asociaciones
profesionales
 


	51. ● Establece vínculos  con organismos
de turismo y asociaciones locales e
internacionales relacionadas con el
turismo romance.
● Participar en proyectos conjuntos,
como campañas de promoción de
destinos o desarrollo de productos
turísticos innovadores.
● Aprovechar las redes y recursos que
estas organizaciones ofrecen para
fortalecer tu perfil como profesional
del turismo romance a nivel
internacional.
 


	52. Recuerda que la  promoción
internacional requiere constancia,
dedicación y adaptación a las nuevas
tendencias y herramientas de
marketing.
Con estas estrategias, podrás
destacarte en el ámbito del turismo
romance a nivel internacional y
expandir tu red de contactos,
generando oportunidades de negocio
y crecimiento profesional.
 


	53. ¡Síguenos!
¡Contáctanos!
members@iadwp.com
@iadwp
@congresodebodaslat
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