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	1. Instagram
E M P  R E S A R I A L
Mgr. Paola Otondo
 


	2. Hashtags
  


	3. Hashtags
Análisis de Hashtags  adecuados para tu marca:
• Qué le sirve a tu competencia
• Cuáles son usados en tu sector
• Que no tengan muchas publicaciones
• Sigue a comunidades
Nos sirven para atraer orgánicamente nuevos
seguidores
Investigar y analizar:
• 5 del sector
• 5 específicos del producto/servicio
• 5 de contenido
• También pueden crear uno para la marca o para
campañas, promociones específicas.
 


	4. Herramientas para
Hashtags
SocialGest
IQ Hashtags
Ingramer
Instavast
Metahashtags
Hashtagstack
Metricool
  


	5. Optimizar la
Biografía
  


	6. Biografía
Nuestra biografía en  Instagram se ha convertido
en nuestra mejor carta de presentación. Aquella
que debemos actualizar y cuidar conforme
vayamos evolucionando y creciendo.
 


	7. Biografía
En solo 150  caracteres, tu biografía de Instagram debe causar una
buena primera impresión, transmitir la personalidad de su marca y
decirle a las personas por qué deberían molestarse en seguir su
cuenta de Instagram.
Tu nombre: 30 caracteres
Tu nombre de usuario: Hasta 30 caracteres.
Tu sitio web: una URL en la que se puede hacer clic que puedes
cambiar con la frecuencia que desee.
Categoría: una característica de negocios que le dice a la gente de qué
se trata sin usar caracteres biográficos.
Información de contacto: dígale a la gente dónde encontrarlo (Mail o
teléfono).
Botones de llamado a la acción: brinde a los usuarios de Instagram
una forma de interactuar con usted directamente desde su página de
perfil.
Tipos de cuenta: Personal, de Empresa o Creador.
 


	8. Biografía
  


	9. Biografía
  


	10. Biografía
  


	11. Biografía
https://vilmanunez.com/generador-biografia-
instagram/?utm_medium=email&_hsmi=10539
0075&_hsenc=p2ANqtz-
8MTWREYkZzTcJqd2qP_xXyS7AQ9TiQS5p4mp4
0b-
JIon32JDjEuho57NuvIdB3dRyjPVwynFgi0IHDyP
8s9DDdxjZvvRFXBDUhOWdq7PT5p0GTZHQ&ut
m_content=105390075&utm_source=hs_autom
ation
https://bit.ly/generador_bio
  


	12. Foto de Perfil
Para  la mayoría de las marcas, su foto de perfil de
Instagram debe ser su logotipo. Esto ayuda a
proporcionar credibilidad y permite a los
visitantes ver de un vistazo quién es usted.
 


	13. Crear
CONTENIDO
  


	14. Antes…
de publicar debes  definir:
• Paleta de colores
• Tipografías
• Complementos (otros elementos gráficos)
 


	15. Herramientas
  


	16. CANVA OVER CRELLO  PICSART MOJO SPARK POST
 




	19. A COLOR STORY
LIGHTROOM
SNAPSEED  PHOTOSHOP
 


	20. INSHOT
  


	21. https://bitly.com/ https://linktr.ee/
https://taplink.at/en/ https://beacons.ai/
Acortador  de links
 


	22. Feed
La estética y  el color muchas veces influye en las decisiones de compra y el reconocimiento de la marca.
El aspecto de tu contenido debe ser coherente en todas sus publicaciones, ayudando a los seguidores a reconocerte
fácilmente.
 


	23. ¿Cuántas veces debo  publicar?
• Entre dos a tres veces a la semana en el Feed.
• Tratar de publicar a diario en Historias.
• Una vez a la semana en IGTV o una vez al mes para
practicar si somos nuevos.
• Tratar de usar Reels por lo menos una vez a la semana.
¿Qué tipo de publicaciones?
El Feed tiene que servir para dar una idea de nuestro producto
o servicio. Pero no se debe olvidar la regla del 80/20: Publicar
un 80% de contenido de valor para la audiencia y 20% sobre
nuestra marca.
Imagen visual: El Feed tiene que tener cierta armonía. Se
recomienda publicar imágenes con una misma estética.
Podemos recurrir a una misma paleta de colores, recursos
visuales, filtros etc.
Guía para publicar
 


	24. Guía para publicar
  


	25. Guía para publicar
  


	26. Guía para publicar
  


	27. Guía para publicar
  


	28. Guía para publicar
  


	29. Guía para publicar
  


	30. https://postcron.com/image-
splitter/editor/es/upload-
image
Guía para publicar
  


	31. Ejes de contenido
•  MARCA: Historia, valores, presentación del equipo, proveedores,
productos, promociones, lanzamientos, logros, premios , eventos, día a
día en el trabajo, humanizar la marca.
• SECTOR: actualidad, artículos, noticias, entrevistas. Días importantes del
año, citas celebres o motivacionales, tips, consejos, trucos, recetas.
Tutoriales, guias. curiosidades. personajes destacados. alianzas
estratégicas.
• PÚBLICO: retos, encuestas, Preguntas, Adivinanzas, Opiniones,
Concursos, Memes, Gifs, Directos
 


	32. 1 2 3
Historias
  


	33. TEXTO
Historias
  


	34. Historias
  


	35. Historias
Sticker para link
  


	36. Historias
  


	37. Historias
  


	38. Historias
  


	39. Más de
diez mil
seguidores
Historias
  


	40. Historias
  


	41. P
S
S
I
Historias
  


	42. Historias
  


	43. Historias
  


	44. Cómo publicar IGTV  o hacer un
Directo
 




	47. P
I
E
IGTV o Directo
  


	48. Reels
  


	49. Reels
Hasta 60
  


	50. Reels
  


	51. Copy, textos atractivos  y persuasivos
Instagram es una red puramente visual, pero el texto también tiene gran relevancia.
Puede parecer que la gente no lee, pero sí lo hace y se identifica con lo que decimos.
ESTRUCTURA AIDA: atención (attention), interés (interest), deseo (desire) y acción
(action).
• 1º Llamada de atención que podemos acompañar con un icono o con mayúsculas.
• 2º Texto descriptivo, que despierte el interés
• 3º Aumentar el deseo sobre la acción.
• 4° Un call to action que invite a interactuar al usuario.
ESTRUCTURA PAS: Problema, Agitación y Solución
• 1º Problema: Describe el problema de tu público.
• 2º Agitar: “Agita” el problema. Aquí se trata de “sentir” el problema. La clave es conectar,
reflejar el problema. Se apela a las emociones.
• 3º Solución: Presenta una solución única para resolver dicho problema.
 


	52. Feed
Preview
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